
ВзаимосвязьВзаимосвязь спросаспроса ии предложенияпредложения
Стратегический менеджмент

ГармонизацияИндивидуальные
потребности

Общественные потребности
(государственные интересы)

СпросНасущные
потребности

Реально
существующий Фьючерский

Неудовлетворенные
или не до конца
осознанные
потребности

ПредложениеУдержание или улучшение
позиций в старой рыночной нише

Поиск новой рыночной
ниши и новых рынков

Разработка бизнес-модели, адаптированной
к рыночной конъюнктуре

Что делать? Как делать?Когда приступать?
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водство

РынокРынок: : взаимосвязьвзаимосвязь компонентовкомпонентов
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Сфера обмена

Цр
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цен
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Работник Потребитель

Сфера
производства

Сфера
потребления

Потребле-
ние

Произ-
водство

Потреб-
ление

Дефицит товаров Избыток товаров

Продукция, предлагаемая на рынке, обладает 2 свойствами:

- воплощает в себе затраты общественного труда (живого и овеществленного)

- удовлетворяет ту или иную общественную потребность

Доходы Расходы


