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	1.
	Конверсионный
	Подавляющее большинство потенциальных клиентов отвергает товар вне зависимости от его качества
	Требуется противодействие негативным факторам, организация рекламной кампании, активное продвижение товара на рынок

	2.
	Стимулирующий
	Товар малоизвестен, потерял ценность или предлагается не на том рынке
	Требуется совершенствование работы в области «паблик рилейшнз» 

	3.
	Развивающий
	Потенциальный спрос существует, его нужно реализовать
	Требуется приведение в соответствие возможностей производства с потребностями рынка

	4.
	Ремаркетинг
	Наблюдается сокращение спроса, его нужно оживить
	Требуется придание новизны товару, переориентация на другие рынки, на другую целевую группу потребителей

	5.
	Синхромаркетинг
	Спрос развивается циклически (долговременные или сезонные колебания)
	Требуется принятие опережающих стратегических решений


Рис. 7. Виды стратегического маркетинга.
