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Введение

Современная эпоха характеризуется динамичностью экономического развития. Поэтому в высших учебных заведениях уделяется много внимания изучению особенностей мирового экономического развития и национальной экономики, анализу современных экономических проблем.

Теории экономической науки и основанные на них практические рекомендации позволяют эффективно использовать ограниченные экономические ресурсы. В XXI веке интерес к экономической науке возрастает. Сегодня руководитель любой фирмы, руководитель производства, специалист и каждый человек должны понимать особенности функционирования мировой и национальной экономики, а выпускники МГТУ ГА - специфику функционирования предприятий гражданской авиации. 

Экономика изучает систему экономических отношений между людьми, формирующимися в процессе производства, распределения, обмена и потребления. Изучая экономику, мы познаем особенности развития общественного производства, национального и мирового хозяйства. В современных условиях усложняются процессы производства, изменяются и усовершенствуются системы посредничества и торговли. Но не изменилось одно - в центре всего, что происходит в развитии и функционировании общественного производства, находятся конкретные люди с их потребностями. Человек с его знаниями, умениями, творческими способностями оказывает существенное влияние на развитие производительных сил, является двигателем развития цивилизаций. Наука и новые технологии достигли высочайшего уровня развития, но даже современный высокий уровень развития производительных сил и развития общественного производства не может обеспечить полного удовлетворения всех потребностей человечества.
Тема 9. ЭЛАСТИЧНОСТЬ СПРОСА И ПРЕДЛОЖЕНИЯ

9.1. Эластичность и ее применение
           В общем виде эластичность означает степень чувствительности изменений одной величины на изме​нения другой величины. Понятие эластичности, как меры реакции покупателей и продавцов на изменение условий рынка, позволяет повысить точность анализа спроса и предложения. 
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Рис. 9.1. График эластичности спроса
Например, рассмотрим рис. 9.1. При цене Р1 спрос на товары a и b равен М. Но когда цена обоих товаров снизится до Р2, объем спроса товара a увеличится до М2 (изменение объема спроса М-М2), а товара b только до М1(изменение объема спроса М-М1). При изучении темы «Спрос», рассматривая детерминанты (факторы) спроса, мы отметили, что когда возрастают цены на товары-заменители или снижаются цены на товары-дополнители, потребители желали бы получить больше товара по более низкой цене, а при повышении доходов покупателей потребители желали бы получить больше товара по каждой цене. Спрос мы рассматривали, прежде всего, с качественной, а не с количественной стороны, и анализировали направление изменения объема спроса, а не его величину. Экономисты, используя концепцию эластичности, измеряют реакцию спроса на изменение определяющих его факторов. Для эффективного использования концепции эластичности следует выяснить: 
1. Почему величина спроса на разные товары изменяется неодинаково при повышении или понижении цен на них в одной и той же степени?
о*

2. Как учитывают это явление предприниматели, когда принимают решение об изменении цен на свои товары?

3. Как измеряется степень реагирования величины спро​са на изменение цены товара?

4. Одинаково ли изменится величина предложения товаров, если происходит повышение или понижение цен на них в равной степени, и какое значение при этом имеет фактор времени?
9.2. Ценовая эластичность спроса и ее детерминанты. В анализе спроса взаимосвязь между изменением цены и ответным изменением объема спроса является основной, поэтому очень важно знать, насколько сильно реагирует объем спроса на изменение цены. Обычно сопоставляют, на сколько процентов изменяется спрос, в ответ на однопроцентное изменение цены. Это отношение называется коэффициентом эластичности спроса по цене.
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Пример. Рассчитаем ценовую эластичность спроса (ЦЭС) по данным, приведенным в табл. 9.1. 
                                                         Таблица 9.1

	Цена за одно яйцо

в руб.
	Объем спроса, тыс.яиц

	12
	3

	10
	9

	8
	15

	6
	20

	4
	25

	2
	35


Когда цена на яйца снижается с 10 руб. до 8 руб. (эластичность спроса всегда определяется при определенной цене блага!), объем спроса увеличивается с 9000 до 15000 штук, в процентах это будет 15000 шт. - 9000шт./9000шт. = 2/3. Процентное изменение цены равно 8 руб.- 10 руб./10руб. = -2/10=-1/5. Ценовая эластичность спроса, в этом случае будет
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Так как объем спроса на товар обратно пропорционален его цене, то знак изменения объема спроса, выраженного в процентах, всегда противоположен знаку, выраженного в процентах изменения цены. Заметим, что общепринятой практикой является ценовую эластичность спроса считать положительной величиной («абсолютной величиной» в математическом понимании). 

Спрос на товар определяют как эластичный, когда ценовая эластичность больше 1 (т.е., если изменение объема спроса, выраженное в процентах, больше чем изменение цены, выраженное в процентах). Если процентное расширение спроса больше, чем процентное снижение цены, то при ее снижении совокупные расходы на покупку данного блага вырастут (т.е. увеличатся доходы продавцов этого блага). Можно сказать, что спрос эластичен, если при снижении цены возрастает доход от продаж, а в ответ на увеличение цены этот доход сокращается. Спрос определяют как неэластичный, ценовая эластичность меньше 1 (т.е. изменение объема спроса, выраженное в процентах, меньше чем изменение цены, выраженное в процентах) и при снижении цены доход от продаж падает, а при росте цены приводит к росту доходов. Если эластичность спроса равна 1, то есть процентное изменение объема спроса, равно процентному изменению цены, то спрос характеризуется единичной эластичностью.

Рассмотрим виды кривых спроса, имеющих различную эластичность. 
1. На рис.9.2 показана кривая эластичного спроса на товар А.
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Рис. 9.2. График эластичного спроса на товар
Спрос эластичен, если при изменении цены товара на 1 % величина спроса на него изменяется более чем на 1% и ценовая эластичность спроса больше единицы. Если при подорожании велосипедов на 10% величина спроса на них упадет на 15% или при снижении цены на них на 25% величина спроса повысится на 40%, то спрос на этот товар окажется эластичным по цене. 
2. На рис.9.3 показана кривая неэластичного спроса на товар А.
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      Рис. 9.3. График неэластичного спроса на товар
Спрос неэластичен, при изменении цены товара на 1%, величина спроса на него изменится менее чем на 1%. Напри​мер, если все сорта растительного масла подорожают на 49%, а объем спроса снизится только на 19%, можно будет сделать вывод, что спрос на растительное масло неэластичен по цене.
3. На рис. 9.4 показана кривая спроса, единичной эластичности на товар А.
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                 Рис. 9.4. График единичной эластичности спроса
На рис. 9.5 показана кривая совершенно эластичного спроса на товар А. [image: image5.png]Q
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               Рис.9.5. График совершенно эластичного спроса на товар
В этом случае кривая спроса горизонтальна, что отражает тот факт, что небольшие изменения цены ведут к значительному изменению объема спроса. При совершенно эластичном спросе при данной установившейся цене Р0 потребители приобретут любое количество товара (например, от 0 до Q). Но они откажутся покупать товар, если цена будет выше Р0. При цене товара ниже Р0 объем спроса стремится к бесконечности.
В качестве примера можно рассмотреть рынок сельскохо​зяйственной продукции, на котором много продавцов и поку​пателей, и каждый продает и покупает небольшую долю одно​родной продукции. Допустим, на этом рынке продается пшеница. По установившейся рыночной цене предлагается к продаже большое ее количество. Но стоит кому-то из продавцов лишь незначительно повысить цену, как объем его продаж сведется к нулю, так как все покупатели станут при​обретать такую же по качеству пшеницу у его конкурентов по установившейся цене. Поэтому спрос на пшеницу отдельного продавца будет совершенно эластичен.
На рис. 9.6 показана кривая совершенно неэластичного спроса.
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Рис. 9.6. График совершенно неэластичного спроса
Другой крайний случай: совершенно неэластичный спрос характеризует противоположную ситуацию, а именно - означает, что объем спроса на товар оста​ется неизменным при любой цене, т.е. объем спроса не реаги​рует на изменение цены в любом направлении. Такое возможно, когда потребитель не может отказаться от покупки определенного количества какого-то товара. На​пример, для больных сахарным диабетом жизненно необхо​димы ежедневные инъекции инсулина, без них больные могут погибнуть. Поэтому они вынуждены покупать лекарство по любой цене. То же самое делают люди, страдающие пристра​стием к наркотикам. Они могут пойти на тяжкие преступле​ния, чтобы достать денег для приобретения нужной им дозы наркотика. В рассмотренных примерах кривая спроса будет стремиться к вертикальной линии, идущей параллельно оси цен.
9.3. Факторы, определяющие эластичность спроса

От чего (от каких факторов) зависит, эластичен или неэластичен спрос на тот или иной товар? Мы помним, что спрос на любой товар зависит от предпочтений потребителя. Поэтому эластичность спроса по цене зависит от множества экономических, социальных и психологических причин, определяющих человеческие желания и соответственно поведение.  

К таким факторам относят следующие:

1. Наличие товаров-заменителей. Товары, имеющие близкие заменители, отличаются более  эластичным спросом, поскольку потребители имеют возможность использовать один товар вместо другого.
2. Доля расходов на данный товар в общей величине расходов. Спрос на товары, на покупку которых тратятся незначительные суммы, будет скорее всего неэластичным. Потребители не захотят из-за незначительных сумм тратить время на поиски подходящих товаров-заменителей. Если же расходы на покупку товара составляют значительную часть семейного бюджета, то рост цены на него заставит потребителя начать поиск по замене этого товара.

3. Товары первой необходимости и предметы роскоши. Спрос на первые имеет низкую эластичность, а на вторые - высокую эластичность. Больные не сократят покупку лекарств из-за роста цен на них.

4. Поиск товаров-заменителей требует времени. В связи с этим эластичность спроса может оказаться выше в сравнительно длительном периоде, чем в коротком.
9.4. Совокупная выручка и ценовая эластичность спроса
Совокупная выручка – денежная сумма, уплаченная покупателями и полученная продавцами товара. Совокупная выручка равна цене товара, умноженной на количество проданного товара Р × Q. Графически (рис.9.7) совокупную выручку можно представить прямоугольником под кривой спроса, высота которого равна Р, а длина – Q. Площадь прямоугольника Р × Q равна совокупной выручке, полученной на этом рынке. Если Р=8 руб., а Q= 100 шт., совокупная выручка равна 8 руб. × 100 шт.= 800 руб. 

Изменение совокупной выручки при движении вдоль кривой спроса зависит от эластичности спроса по цене. При эластичном спросе увеличение цены приводит к уменьшению совокупной выручки. 
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Рис. 9.7. График влияния эластичности спроса на выручку
Если спрос не эластичен, то увеличение цены приводит к увеличению выручки.
9.5. Эластичность спроса по доходу

Рост реального дохода обычно приводит к увеличению спроса на все блага, однако в разной степени. Эластичность спроса по доходу определяется как изменение величины спроса, деленное на вызвавшее его изменение величины дохода.
Вывод. Реакция величины спроса на изменение цены товара называется ценовой эластичностью спроса. Спрос эластичен по цене, если процентное изменение объема спроса превышает процентное изменение цены. Если процентное изменение объема спроса отстает от процентного изменения цены, спрос по цене неэластичен.
При эластичном относительно цены спросе доход продавца и цена товара изменяются в противоположных направлениях. Если спрос на товар неэластичен, цены и доход изменяются в одном направлении.
На степень эластичности спроса влияют следующие факторы: наличие или отсутствие у товара заменителей; степень необходимости товара для потребителей; доля, которую занимают расходы, связанные с покупкой товара, в бюджете поку​пателя; фактор времени (эластичность ниже в краткосрочном периоде и выше в долгосрочном).
Эластичность спроса по доходу характеризует степень и характер реагирования спроса на изменение дохода потребителя. Если коэффициент эластичности спроса по доходу положи​телен, мы имеем дело с «нормальными» товарами, потребле​ние которых растет с ростом доходов. Если же коэффициент эластичности отрицателен, речь идет о «низших» товарах, величина спроса на которые с ростом дохода будет уменьшаться.
Перекрестная эластичность спроса выявляет меру реакции объема спроса на один товар на изменение цены другого то​вара. Если коэффициент перекрестной эластичности выше нуля, мы имеем дело с взаимозаменяемыми товарами: при росте цены на один из них объем спроса на другой будет расти. Если коэффициент перекрестной эластичности меньше нуля, речь идет о товарах, дополняющих друг друга: при снижении цены на один из них спрос на другой будет расти.
9.6. Проанализируем эластичность предложения                                                                                                             

Реакция величины предложения на изменение цены товара называется ценовой эластичностью предложения. Предложение эластично, если процентное изменение объема предложения превышает процентное изменение цены. Если же процентное изменение предложения меньше процентного изменения цены, предложение неэластично по цене.
На степень эластичности предложения главное влияние оказывает фактор времени, поскольку изменение объема предложения связано с перестройкой производства. В краткосрочном периоде предложение неэластично, в долгосрочном, наоборот, эластично.
Теория эластичности имеет широкое практическое приме​нение. Знание ее важно для предпринимателей. Поскольку они стремятся максимизировать доход, постольку они должны принимать адекватные решения об изменении цены. Знание ее необходимо и при проведении государством налоговой поли​тики, когда приходится выбирать круг товаров, которые не могут быть освобождены от косвенных налогов. Не меньшее значение это имеет и при определении налоговых ставок. Кроме того, государству необходимо учитывать распределение тяжести налогообложения между потребителями и производителями. 
 Вопросы для самоконтроля
1. Что такое эластичность спроса по цене?
2. Какой спрос называется эластичным, неэластичным и единичной эластичности?
3. Как рассчитывается коэффициент ценовой эластич​ности спроса?
4. Как степень эластичности влияет на объем выручки производителя?
5. Что такое ценовая эластичность предложения?
6. Объясните, почему при увеличении периода времени эластичность предложения возрастает.

7. Укажите, какие вам известны факторы (кроме временного), влияющие на эластичность предложения?
8. Почему государство не должно вводить высокие косвенные налоги на  товары первой необходимости, имеющие неэластичный спрос?
9. Кто платит большую долю налога при неэластичном спросе: производитель или покупатель?
10 Кто платит большую долю налога при эластичном спросе: производитель или покупатель?
Тема 10. ОТНОШЕНИЯ СОБСТВЕННОСТИ В РЫНОЧНОЙ ЭКОНОМИКЕ
10.1. Сущность собственности как экономической категории
Проблемы содержания отношений собственности как экономической категории являются важнейшими методологическими проблемами экономической теории. Они стали как предметом самого пристального изучения многих экономистов-учёных, так и не один десяток лет - объектом теоретических споров и дискуссий.

Основой системы производственных отношений являются отношения собственности. Отношения собственности определяют содержание каждой фазы процесса производства: каков характер собственности на средства производства, такова и специфика производства, а также распределения, обмена и потребления.

Собственность – это общественно-экономическое отношение, представляющее собой исторически конкретную форму присвоения материальных благ, в первую очередь, средств производства.

Отношения собственности функционируют объективно, независимо от воли и сознания людей. Необходимо различать экономическую и юридическую трактовку категории "собственность". Юридическая составляющая категории "собственность" раскрывает отношение человека к вещи, к средствам производства, к результатам производства. Эти отношения должны быть закреплены в юридических законах, так как факт принадлежности вещи, материальных условий производства данному субъекту должен признаваться всеми членами общества. Именно поэтому возникает право собственности как общественное отношение. Некоторые экономисты выделяют в отношениях собственности реальное взаимодействие субъекта собственности с объектом собственности, условия распоряжения им и его использования. Если рассматривать собственность как экономическое отношение, то мы должны анализировать отношения между людьми, которые складываются по поводу средств производства и результатов их использования. Определяющим в характеристике отношений собственности стали отношения присвоения, которые являются следствием владения и распоряжения объектов собственности.

Важной чертой категории "собственность" является анализ экономического содержания (экономической природы) собственности, а также глубинной основы собственности как отношения между людьми. Если рассматривать право собственности как установление законом правил, которые определяют, какими вещами может пользоваться или распоряжаться то или иное лицо, а также условия, при которых такое использование или распоряжение может быть осуществлено, то в этом случае право собственности рассматривается как юридическая категория.

Мы рассмотрели научное содержание категории «собственность», но важно раскрыть формы реализации отношений собственности: владение, распоряжение, использование и присвоение.

Владение  раскрывает не только отношение человека к вещи, но и характеризует сущность экономических отношений по поводу владения объектами собственности. Владелец собственности определяет условия использования объектов собственности, и ему по праву принадлежат экономические результаты функционирования объектов собственности.

Распоряжение характеризуется правом владельца в принятии решений по поводу использования и функционирования объекта собственности. Именно владелец принимает решения, в какой сфере народного хозяйства использовать имеющиеся у него ресурсы, что производить, кому продать, подарить, завещать.

Использование объекта собственности осуществляется на условиях определенных собственником. В рыночной экономике использование объектов собственности, средств производства осуществляет наемный менеджер, при этом контроль за эффективностью использования  объектов собственности осуществляет собственник. 

В экономической литературе фиксируется внимание на том, что факт принадлежности материальных благ субъекту должен признавать не только он сам, но и другие субъекты, поэтому возникает право собственности как общественное отношение. 

В анализе отношений собственности важными являются отношения собственности на средства производства, так как они определяют цель, характер общественного производства, социально-экономическую структуру общества, взаимоотношения между социальными группами.

Собственность тесно связана с экономической властью. Строго говоря, управление производством является функцией собственника. Как правило, управляет производством тот, кто является собственником средств производства. Собственность - один из ключевых (хотя и не единственный) элементов экономической власти.
Главным, определяющим в содержании собственности, является присвоение. Присвоение есть отчуждение объекта собственности субъектом от других субъектов. 
В связи с этим важно отметить, что предприниматель в рыночной экономике может не быть собственником, но обязательно должен обладать правами пользования и распоряжения объектом собственности.
Теорию прав собственности разработали известные американские экономисты – Р. Коуз и А. Алчиан. В дальнейшем эту теорию развили И. Барцель, Г. Беккер, Д. Норт, Н.С. Ченг, Р.Познер и др.

Полный «пучок прав» состоит из одиннадцати элементов:

1. Право владения, т.е. право исключительного физического контроля над благами;

2. Право использования, т.е. право применения полезных свойств благ для себя;

3. Право управления, т.е. право решать, кто и как будет обеспечивать использование благ;

4. Право на доход, т.е. право обладать результатами от использования благ;

5. Право суверена, т.е. право на отчуждение, потребление, изменение, уничтожение благ;

6. Право на безопасность, т.е. право на защиту от экспроприации благ и от вреда со стороны внешней среды;

7. Право на бессрочность обладания благом;

8. Запрет на использование способом, наносящим вред внешней среде;

9. Право на ответственность в виде взыскания, т.е. возможность взыскания блага в уплату долга;

10. Право на остаточный характер, т.е. право на существование процедур и институтов, обеспечивающих восстановление нарушенных правомочий;

11. Право на передачу благ в наследство.

Права собственности понимаются как санкционированные обществом (законами государства, традициями, обычаями, распоряжениями администрации и т.п.) поведенческие отношения между людьми, которые возникают в связи с использованием экономических благ.

Отношения собственности можно рассматривать с точки зрения ограниченности ресурсов; без какой-либо предпосылки редкости бессмысленно говорить о собственности. Поэтому отношения собственности – это система исключений из доступа к материальным и нематериальным ресурсам. Если отсутствуют исключения из доступа к ресурсам, они – ничьи, никому не принадлежат или, что одно и то же, – принадлежат всем, ибо имеется свободный доступ к ним. Согласно этой теории, такие ресурсы не являются объектом собственности.
 10.2. Многообразие форм собственности
По мере развития цивилизации отношения собственности изменялись, принимая самые разнообразные формы. Это даёт основание утверждать, что собственность есть историческая категория.
Нередко утверждают, что основой рыночных отношений может быть лишь частная собственность, под которой понимают собственность отдельных лиц или индивидуальную частную собственность. Мировой опыт свидетельствует, что развитая рыночная экономика, цивилизованный рынок опираются на многообразие форм собственности. Объясняется это тем, что душой рынка является конкуренция, которая требует большого количества субъектов рынка. 

Многообразие форм собственности можно рассмотреть с учетом различных критериев.

Во-первых, с учетом форм присвоения результатов производства:
а) государственная собственность: общенациональная (федеральная)
                                                          муниципальная

                                                          собственность субъектов федерации;
б) коллективная собственность: кооперативная

                                                     акционерная

                                                     товарищества

                                                     ассоциации;
в) частная, индивидуальная собственность: 
                                                     трудовое фермерское хозяйство

                                                     малое предпринимательство

                                                     личное подсобное хозяйство

                                                     личная собственность и др.;
г) собственность общественных организаций:

                                                     собственность партий

                                                         собственность религиозных организаций

                                                         собственность различных общественных                      организаций.

Во-вторых, по форме права собственности:

- собственность государственная (федеральная);
- собственность республик и др. субъектов федерации;
- собственность местной администрации;
- собственность юридических лиц;
- собственность физических лиц.
В-третьих, по субъектам и объектам собственности.

Анализ собственности по субъектам и объектам собственности можно представить в следующей схематичной наглядной форме.

[image: image8]        Большое внимание в современных условиях уделяется смешанной форме собственности, которую мы наблюдаем, когда функционируют объекты собственности, принадлежащие нескольким субъектам, каждый из которых владеет частью данного объекта собственности, например, совместные пред-приятия, принадлежащие и частному капиталу, и государству, и иностранному капиталу.
Вопросы для самоконтроля
1. Раскройте сущность собственности как экономической категории.

2. Как вы понимаете формы проявления отношений собственности?

3. В чем необходимость многообразия форм собственности?

4. Каково место и роль государственной собственности в современных условиях в России?

5. Определите место частной собственности в современной экономике.
6. Каковы условия функционирования частной собственности?

7. В чем необходимость и сущность приватизации в России?

8. Подготовьте сообщение на темы: 

а) экономические последствия разгосударствления и приватизации в России;
б) общие цели и принципы приватизационной политики.

Тема 11. ТЕОРИЯ ФИРМЫ
11.1. Влияние научно-технического прогресса на изменения в процессе производства на фирме. Производственная функция
Производство товаров и услуг осуществляется при постоянном  внедрении в процесс производства достижений научно-технического прогресса.
Научно-технический прогресс (НТП) - это непрерывный процесс  совершенствования производства,  совершенствования науки, техники и применения их в общественном производстве, позволяющий по-новому соединять и комбинировать имеющиеся ресурсы в интересах увеличения выпуска высококачественных конечных товаров, продуктов  труда при наименьших затратах.

В современных условиях можно выделить следующие направления НТП:

1. Комплексная механизация и автоматизация производственных процессов.

2. Комплексная автоматизация и роботизация процессов производства и управления производством, включая компьютеризацию.

3. Применение новых видов энергии и техники в качестве движущей силы и в качестве технологического компонента при обработке предметов труда.

4. Применение новых химических процессов в создании новых видов материалов и технологии обработки предметов труда (включая биотехнологию).

Анализируя НТП, можно выделить две основные формы:

• эволюционная форма НТП проявляется в насыщении производства традиционной, постепенно совершенствующейся техникой. Эволюционная форма НТП связана также с увеличением объемов уже используемой техники и новой, более производительной техники, которая может стать основой качественно новой технологии;
• революционная форма НТП предполагает непременное внедрение в процесс производства на предприятиях такой новой высокопроизводительной техники, которая является составным элементом новой технологии. В новых условиях осуществляется технологический прорыв, в производство внедряются качественно новые научно-технические принципы, например, на смену обработке металла резанием приходит новая технология точного литья, плазменная, лазерная технологии. Новые технические приемы требуют такого обновления техники, оборудования, которые связаны с переходом к новым технологиям и новым формам организации производства на предприятии и в отрасли. 

Две формы НТП взаимообусловлены: эволюционное, количественное накопление отдельных достижений в науке и технике приводят к качественным преобразованиям производительных сил. В свою очередь переход к принципиально новым технологиям и новой технике знаменует собой начало нового этапа их эволюционного развития.

Внедрение новой техники и технологии - это весьма сложный и противоречивый процесс. Принято считать, что совершенствование технических средств снижает трудозатраты, долю прошлого труда в стоимости единиц продукции. Но в настоящее время технический прогресс «дорожает», так как требует создания и применения всё более дорогостоящих станков, автоматических линий, роботов, средств компьютерного управления; повышенных расходов на экологическую защиту. Все это отражается в увеличении доли затрат на амортизацию и техническое обслуживание применяемой новой техники.

НТП вызывает увеличение затрат и в сферах, где создается новая техника, и в сферах, где она применяется, т.е. вызывает не только экономию общественного труда, но и рост его затрат. 

Тем не менее, конкурентоспособность фирмы, предприятия, их способность удержаться на рынке зависит, в первую очередь, от восприимчивости производителей к новой технике и технологии, обеспечивающих выпуск высококачественных товаров при наиболее эффективном использовании материальных ресурсов.

Поэтому при выборе вариантов использования новой техники и технологии фирма или предприятие должны чётко понимать, для решения каких задач - стратегических или тактических - предназначается приобретаемая и внедряемая техника. Нельзя относить к новой технике предлагаемую модель машины или оборудования лишь с точки зрения даты её изготовления; не привлечёт внимания предпринимателя и новшество, представляющее собой не что иное, как дорогостоящий «технический фейерверк», не могут считаться новыми также и те машины и оборудование, у которых меняется лишь внешняя конструкция при сохранении прежней производительности, ресурсосбережения и т.п.

Мировая практика показывает, что свойствами орудий труда, присущими именно новой технике, являются:

• многофункциональность машины, ее «гибкость» и способность к переналадке на выпуск продукции разных модификаций;

• многократный рост единичной мощности;

• оснащенность электроникой, дающей возможность контроля и саморегулирования машины и выполнения сложного цикла взаимосвязанных операций;

•изменение характера воздействия на предмет труда, применение лучевых, звуковых, биохимических (лазерное излучение, ультразвук, взрывные волны и прочее) процессов;

• более высокая экономичность.

Все эти признаки, как видим, определяют способность машины интенсифицировать процессы производства.

Нередко под новой техникой упрощенно понимается то, что делается впервые. Эта ошибка, как правило, приводит к чисто технократическому подходу при оценке возможностей и целесообразности изготовления и применения новой техники с позиции ее экономической эффективности. 

Для анализа новую технику и технологию можно разделить на три категории:
во-первых, принципиально новая техника, не имеющая аналогов.

Она требует для конструирования и изготовления больших финансовых затрат и длительного времени (5-10 лет). Как правило, эта техника резко повышает производительность труда, экономит ресурсы. Ее приобретение обходится фирме или предприятию дорого, но при эффективной эксплуатации такие машины позволяют совершить технологический рывок, опередить конкурентов и окупаются довольно быстро;
во-вторых, новая техника и технология современного научно-технического уровня, имеющая аналоги.

Эта категория техники, как правило, заимствуется из других отраслей или стран (так называемый имитационный технический прогресс) и требует для изготовления и «привязки» к конкретному производству 3-4 года;
в-третьих, новая техника как результат модернизации и рационализаторской работы. Эта техника требует для внедрения относительно небольших затрат и короткого времени (0,5-2 года). Принципиальным подходом к понятиям «новая техника», «новая технология» для конкретного производства является оценка возможности с их помощью достичь в короткие сроки целей предприятия или фирмы. Поэтому для какого-либо конкретного производства новой может быть техника не самая прогрессивная, но позволяющая поднять производительность труда и качество выпускаемого продукта на более высокий уровень.

Экономическая наука исследует особенности рыночного механизма НТП. Конкурентная основа рынка требует от производителей и потребителей постоянного внедрения в процесс производства новейших достижений НТП. НТП является частью единой среды, в которой приоритет принадлежит потреблению. Все составляющие НТП ориентированы на конечное потребление. Именно сфера потребления формирует наиболее быстродействующие импульсы стимулирования НТП, опережая в этом сферу производства. По оценкам некоторых экономистов история экономического подъема Японии и группы индустриально развитых стран убедительно свидетельствует о прямой взаимосвязи результатов НТП и потребительского рынка. Отмечается также, что основными приоритетами фундаментальных исследований и развития новых технологий на перспективу являются гуманизация и ресурсосбережение. НТП направлен на более полное удовлетворение общественных потребностей, на повышение качества жизни. Одновременно социально ориентированное использование экономических ресурсов, высвобождаемых из сферы материального производства, позволяет сконцентрировать их больший объем в исследованиях гуманитарных наук, здравоохранении, образовании, сохранении окружающей среды. Целесообразно отметить, что современная теория и практика экономического развития подтверждает несовместимость НТП с инфляцией, так как инфляция погашает стимулы НТП.

В экономической литературе представлено разделение научно-технического прогресса на две ветви: первая обеспечивает удовлетворение растущих потребностей человека в новой технологии, новых товарах и услугах, вторая - направлена на предотвращение отрицательных последствий внедрения НТП в общественное производство. К отрицательным последствиям относятся разрушение экосистем, повышение психофизических нагрузок на человека, ухудшение здоровья людей, техногенные катастрофы. НТП в ХХ1 веке привлекает все большее внимание ученых-исследователей.

НТП во второй половине ХХ века перерастает в научно-техническую революцию. В экономической литературе дается следующее определение понятия НТР: НТР - это коренное качественное преобразование производительных сил на основе превращения науки в непосредственную производительную силу и соответствующее этому революционное изменение материально-технического базиса общественного производства, его содержания и формы, характера труда, структуры производительных сил, общественного разделения труда. Следовательно, НТР - это сложное общественное явление, которому присущи следующие особенности:

1) глобальный характер (охватывающий в той или иной мере все страны мира);

2) комплексный характер (органически сливаются и взаимодействуют радикальные изменения, происходящие в области науки и техники; наука становится непосредственной производительной силой общества, происходит материализация научных знаний); 

3) переход от экстенсивных к интенсивным факторам экономического роста; 

4) универсальный, всеобъемлющий характер (НТР оказывает воздействие на все сферы жизни общества).

Необходимо отметить, что НТР влечет за собой не только качественные изменения технологической базы производства, орудий труда и средств труда, но является также и социальным процессом. Она приводит к существенному изменению места и роли человека в производственном процессе, коренным образом изменяются его трудовые функции, развертываются процессы, ведущие к изменениям социальной сферы.

Изменения в технической и технологической основе общественного производства способствуют возникновению социальной революции. Большинство развитых западных стран сумели быстро адаптироваться к условиям НТР и сделали заметный рывок в развитии общественного производства и в совершенствовании общественных, экономических отношений. Экономика Запада в 60-е годы развивалась в 2 раза быстрее, чем до второй мировой войны. Со второй половины 70-х годов там начинается структурная перестройка экономики: понижается доля добывающих отраслей и растет доля наукоемких отраслей производства, структуроопределяющих отраслей, повышается доля непроизводственной сферы.

Таким образом, процесс производства экономических благ на предприятии, на фирме происходит под постоянным воздействием научно-технического прогресса. Рассмотрим особенности процесса производства в рамках отдельного предприятия, отдельной фирмы.

Под производством понимается деятельность фирмы по использованию факторов производства с целью достижения экономического результата.

Деятельность фирмы может обозначать, во-первых, производственную деятельность, во-вторых, коммерческую деятельность (транспортировку, хранение, покупку товара с целью его перепродажи).

В современных условиях фирма может производить, создавать несколько видов экономических благ, услуг.

Нам необходимо рассмотреть ряд экономических категорий, которые раскрывают производственную деятельность фирмы.
11.2. Затраты фирмы

В экономической теории под затратами понимается всё, что фирма использует для достижения конкретных целей. Это затраты на приобретение экономических ресурсов, которые фирма использует для производства товаров и услуг. Предприятие в процессе производства выпускает определенное количество товаров и услуг, т.е. совокупный продукт.

Совокупный продукт - это количество товаров и услуг, произведённых фирмой за определённый период при использовании данных факторов производства (данных экономических ресурсов).

Фирма, производящая товары или услуги, руководствуется  следующими мотивами: производство продукции с целью получения прибыли, закрепления или расширения доли рынка, желание проявить себя, нанести минимальный экологический вред окружающей среде и др. При этом следует выделить главный побудительный мотив деятельности фирмы - получение прибыли. 

В западной экономической науке разработаны экономические теории оптимизации деятельности фирмы, которые не акцентируют внимание на максимизации прибыли. Целью функционирования фирмы называется увеличение доли рынка, объема продаж, получение такого размера прибыли, который позволяет закрепить позиции фирмы на рынке, удовлетворяет держателей акций. Если целью деятельности фирмы не является максимизация прибыли, то прибыль, доход фирмы все же являются движущей силой в современной экономике.

Анализируя процесс производства на фирме, целесообразно обратить внимание на следующие вопросы:
1. Как фирма может эффективно организовать производство, эффективно использовать имеющиеся ресурсы?
2. Как изменяются издержки производства по мере изменения стоимости факторов производства и выпускаемой продукции?
3. Мы должны обратить внимание и на то, как поведение потребителя влияет на поведение производителя.

Необходимо подчеркнуть, что теория производства и затрат (издержек) – это центральный стержень в экономическом управлении фирмой. 
С какими проблемами сталкивается любая производящая фирма? 

Во-первых, надо определить – какова должна быть техническая оснащённость производственных, сборочных линий?

Во-вторых, в каких размерах привлечь материальные ресурсы?

В-третьих, в каких размерах привлечь трудовые ресурсы?
Если фирма должна увеличивать производство, то нужно определить, за счёт чего: увеличивать ли трудовые ресурсы, больше нанять рабочих и использовать трудоемкую технологию или провести техническую реконструкцию, ввести новые мощности, использовать новую трудосберегающую, капиталоемкую технологию?
В-четвертых, выявить целесообразность следующего выбора: что эффективнее - выпускать различные модели (товара, автомобиля) на одном заводе или чтобы каждая модель выпускалась на отдельном заводе?

В- пятых, нужно знать, как изменятся затраты (издержки) на будущий период.

Производственные факторы, которые используют фирмы в процессе производства, называются вводимыми факторами. К ним относятся: капитал, вложенный в оборудование; сырьё; труд. материалы. 
Производственные факторы подразделяются на несколько категорий; каждая из этих категорий имеет более узкие, частные группировки, например: труд капитал.

                                                           -квалификация рабочих, работников

  ТРУД                                               -профессиональные  способности

                                                               -предпринимательская деятельность  и т.д.
  КАПИТАЛ
                     -здания, сооружения
                                                             -коммуникации
                                                             -оборудование, станки,  машины и т.п.
В процессе производства его факторы могут быть использованы в различных количественных и качественных пропорциях. Объём продукции фирмы может измениться при изменении параметров взаимодействия производственных факторов.

Взаимодействие между производственными факторами, процессом производства и объёмом продукции описывается производственной функцией:

L – труд

K – капитал

Q – производство

Производственная функция раскрывает сочетание ресурсов, при котором возможен эффективный объём производства. Или производственная функция показывает, что данный объем производства [Q] возможен при разнообразных способах соединения производственных факторов. Например, можно:

а) выбрать трудоёмкий способ производства товара, услуги;
б) выбрать капиталоёмкий способ производства с применением машин, новой технологии. Параметры факторов производства L и К (количественно и качественно) будут различны.

При современной технологии, в условиях технологической революции увеличение объема производства возможно и при фиксированном наборе производственных факторов.

Производственная функция предполагает экономическую эффективность фирмы. Каждое сочетание производственных факторов может быть использовано с максимальной эффективностью.

11.3. Агрегативная функция производства
В начале ХХ века американские экономисты Дуглас и Солоу исследовали влияние различных факторов производства (капитала и труда) на общий прирост выпуска продукции. Изучая особенности производства в сельском хозяйстве, они в своем исследовании использовали статистические данные за 100 лет. На основе экономического анализа был сделан вывод:

-увеличение затрат труда на 1% обеспечивает ¾ прироста продукции;
-увеличение затрат капитала на 1% дает ¼ прироста продукции.

(3/4) и (1/4) – названы агрегатными индексами. Зависимость между выпуском продукции и факторами производства называется агрегатной функцией.

11.4. Производственная функция Кобба-Дугласа

Американские ученые Кобба и Дуглас провели исследование производственной функции, определили влияние изменений каждого фактора производства на объем производимой продукции. Особое внимание они обратили на влияние научно-технического прогресса на результаты производства. Производственная функция Кобба-Дугласа имеет вид:

Q= k (Kβ ,Lγ, Mδ ) Nt.
Представленная формула производственной функции Кобба-Дугласа используется для укрупненного анализа и для прогнозирования.

Q- максимальный объем производимой продукции при заданных факторах производства;
K, L,M - затраты капитала, труда, материалов и сырья.

β ,γ, δ - коэффициенты эластичности объема производства соответственно:
β - по капиталу;
γ - по труду;
δ -по материалам.

Эти коэффициенты показывают зависимость прироста объема производства на 1% прироста соответствующего фактора производства.

β +γ + δ = 1.
k -коэффициент пропорциональности, масштабности;
N - научно-технический прогресс;
t-время.

Производственная функция Кобба-Дугласа позволяет изучить более полно зависимость изменений объема производства от изменений каждого фактора производства, а также  позволяет изучить изменения в объеме производимой продукции при внедрении достижений научно-технического прогресса.
11.5. Отдача от масштаба производства
В долгосрочном периоде, когда фирма может изменить все факторы производства, действует принцип экономии от масштаба производства.

Если при данной технологии увеличение выпуска осуществляется за счёт пропорционального увеличения всех производственных ресурсов, то происходит изменение масштабов производства.

Допустим: производственная функция имеет вид Q0=f(K,L).

При увеличении ресурсов K и L в N раз производственная функция принимает вид:
Q2=f(NK,NL).
Рост объёма производства может быть различным:

во-первых, если с ростом факторов производства в N раз объём производства увеличивается в N раз Q2=NQ, то отдача от масштаба постоянна;

во-вторых, если с ростом факторов производства в N раз выпуск продукции увеличивается менее чем в N раз, мы имеем убывающую отдачу от масштаба;

в-третьих, если с ростом факторов производства в N раз объём производства увеличивается более чем в N раз, имеет место возрастающая отдача от масштаба.

Можно эти процессы представить введением дополнительной характеристики производственной функции – однородность.

Однородной называется производственная функция, если при увеличении затрат производственных ресурсов в N раз, выпуск продукции увеличивается в Nt раз.
Q2(NK,NL)=NtQ0(K,L).
Показатель t характеризует степень однородности функции.

а) если t=1 – постоянная отдача от масштаба производства Q2(NK,NL)=NQ0(K,L);
б) если t<1 – убывающая отдача от масштаба Q2(NK,NL)=Nt-1Q0(K,L);
в) если t>1 – возрастающая отдача от масштаба Q2(NK,NL)=Nt+1Q0(K,L).
Используя анализ экономии от масштаба производства, можно ответить на вопрос, что эффективнее для экономики: один крупный завод или несколько маленьких.

При пропорциональном увеличении капитала и труда средняя и предельная производительность этих факторов остаётся неизменной. В таком случае безразлично, будет ли работать одно крупное предприятие или вместо него будет создано два мелких.

При убывающей отдаче от масштаба невыгодно создавать крупное производство. Причиной низкой эффективности в таком случае являются дополнительные затраты, связанные с управлением сложным большим производством, сложности координации производства.

Возрастающая отдача от масштаба, как правило, характерна для тех производств, где возможна широкая автоматизация производственных процессов, возможно применение поточных линий, конвейерного производства.

НО! Следует учитывать, что эта тенденция возрастающей отдачи от масштаба производства постепенно превращается в постоянную, а затем и в убывающую отдачу от масштаба.

11.6. Бюджетные ограничения. Изокоста
Каждый производитель, приобретая факторы производства, имеет определённые ограничения в средствах. Производитель может приобретать необходимые факторы в определённом сочетании, которое не выходит за рамки его бюджетных ограничений и возможностей. При определённой цене ресурсов Px, Py, производитель может иметь следующие общие затраты:
С=PxX+PyY,
где   С - общие затраты;

Р – цена ресурсов Х и  Y;

Х, Y - объемы используемых ресурсов.
Мы можем построить на графике линию изокосты, т.е. линию равных затрат предприятия. Но чем больше денежных средств, бюджетных возможностей у производителя, тем дальше от начала координат находится на графике линия изокосты (рис. 11.1).
        y2 
        y1                                             C1=Px1X1+Py1Y1
                                                          C=PxX+PyY
         y
                          X-2     X              X1             
Рис. 11.1. График изокосты C1=Px1X1+Py1Y1
Если цена фактора Х уменьшается, изменяется положение изокосты: линия изокосты перемещается на графике влево в положение Х2.
Если цена фактора У увеличивается, то изокоста также изменит свое положение на графике: из положения У1 изокоста переместится в положениеУ2. 

Рассмотрим поведение производителя, использующего определенное сочетание факторов производства и имеющего ограничения собственных денежных ресурсов.

Цель производителя – произвести максимальный объем производства Q при минимальных затратах экономических ресурсов - K,L. Построим графики изокосты и изокванты. Оптимальный объём производства в точке E.


К
   M
       A                                                   

                              E1                       
                 Е               
                                             М1    Q2
                                                   B      Q1
               Q2           Q3                                  L           
Рис. 11.2. График равновесия фирмы при выборе оптимального сочетания ресурсов и объема производства
Проанализируем данное утверждение, используя вышеприведенный график на рис. 11.2.
Три точки А, Е, В лежат на одной изокосте. Но точки А, В расположены на изокванте Q1, следовательно, возможный объем производства - Q1. Это неэффективный вариант использования факторов производства. В точке Е -объем производства Q2, точка Е принадлежит изокванте Q2, расположенной дальше от начала координат, объем производства во всех точках изокванты Q2 больше, чем изокванты Q1, параметры используемых экономических ресурсов К и L. Обратим внимание, что точки М и М1 также принадлежат изокванте Q2, но в точке М объем ресурсов, используемых денежных средств, больше, так как точка М расположена на следующей изокосте, обозначенной на карте пунктирной линией. Поэтому вариант сочетания ресурсов в точке М неэффективен для объема производства Q2 , При выборе данного варианта мы видим: расходуется больше денежных средств, больше используется экономических ресурсов. В точке Е достигается равновесие производителя; именно здесь мы имеем оптимальное сочетание используемых экономических ресурсов при наименьших затратах финансовых средств, бюджетных ограничений. Следующий вариант оптимального сочетания факторов производства и оптимального объема продукции фирмы – в точке Е1, так как точка Е1 находится на следующей изокванте, расположенной выше, чем изовканта Q2 .
Здесь возможно производство большего объема продукции. Соединив точки, начало координат - О, Е, Е1, мы получим линию на графике, характеризующую оптимальную динамику изменений объема производства при достижении оптимального сочетания используемых факторов производства и оптимального размера бюджетных ограничений фирмы.
Вопросы для самоконтроля
1. Какое значение имеет анализ выпуска продукции при различных сочетаниях факторов производства?

2. В чем экономическая сущность взаимодействия производственных факторов?

3. Каково влияние технологических усовершенствований на объем производства фирмы?

4. Объясните уравнение производственной функции Кобба-Дугласа.

5. На какие практические вопросы хозяйственной деятельности дает ответы теория производства?

6. В чем сущность убывающей отдачи от масштаба производства?

7. Каково значение возрастающей отдачи от масштаба производства?

8. Объясните, как определяется оптимальный объем производства фирмы с учетом объема используемых экономических ресурсов и бюджетных ограничений?
 Тема 12. ИЗДЕРЖКИ ФИРМЫ, ВИДЫ ИЗДЕРЖЕК
12.1. Издержки производства

Издержки производства представляют собой расходование факторов при создании какого-либо товара или услуги. 

Уровень издержек производства – важнейший фактор решения фирмы об объеме выпуска и цене продукции. В экономической науке предполагается, что целью деятельности фирмы является максимизация прибыли. Хотя можно допустить и другие цели фирмы, эту цель следует признать главной. Так, если фирма не будет получать прибыль, она будет вынуждена уйти с рынка (поскольку разориться). В данном учебном пособии определим прибыль фирмы как разность ее общего дохода от продажи продукции и общих (совокупных) издержек, затрат на приобретение производственных ресурсов.
Издержки производства могут быть представлены в виде совокупности физических или стоимостных единиц ресурсов, израсходованных при изготовлении какого-либо продукта. Например, при создании бензопилы расходуются материалы (металл, пластмасса), энергия, изнашивается оборудование, выплачивается заработная плата рабочим и служащим. Если выразить ценность всех этих ресурсов в денежных единицах, то мы получим сто​имостное выражение затрат на производство бензопилы. Такой подход с точки зрения микроэкономического анализа оставляет без ответа вопрос о том, чем будет определяться для субъекта ценность данных ресурсов, которая и обусловит ту или иную линию его поведения.
Производитель (фирма), так же как и потребитель, решает каждый раз проблему альтернативного выбора наиболее рационального варианта использования имеющихся ресурсов. В этом смысле издержки производства это всегда альтернативные затраты. Производитель должен делать выбор: направить ли ограниченные ресурсы на производство данного продукта или использовать их на что-то другое, если это даст возможность достичь поставленной цели с большей эффективностью. В таком случае стоимость затрат для него будет определяться стоимостью наилучшего использования тех же самых ресурсов. 
Для изготовления бензопил используется металл, который может применяться также при изготовлении газонокосилок, велосипедов, детских колясок и других целей. Производитель бензопил должен  платить за металл столько, сколько они стоят в наиболее дорогом из альтернативных производств (например, в производстве газонокосилок), в противном случае он не сможет привлечь этот ресурс в свое производство. Стоимость затрат на металл для бензопил определяется стоимостью того металла, от которого пришлось отка​заться при производстве газонокосилок. Если теперь возрастет спрос на газонокосилки и изготовители газонокосилок станут закупать больше металла, издержки производителя бензопил возрастут, хотя и количественно, и качественно используемый им металл остался таким же. Но он должен будет оплачивать возросшую альтернативную стоимость.
12.2. Виды издержек
 Постоянные и переменные издержки. Средние и предельные издержки.

Издержки производства бывают двух видов: прямые издержки, косвенные издержки. 
Прямые издержки (явные) - оплата тех ресурсов, которые фирма привлекает "извне": наем рабочих, покупка сырья, топлива, энергии, транспортные расходы, страховка и т.п.

Косвенные издержки (неявные) - затраты собственных ресурсов фирмы или вложений ее владельцев. Как и прямые издержки, они представляют собой отказ от альтернативных возможностей использования средств, но, в отличие от первых, не принимают форму конкретных платежей по контрактам. От этого они, однако, не становятся менее реальными. Если, например, фирма использует собственное здание, она не платит арендную плату, но лишается возможности сдать его в наем и получать за это определенный доход. Стоимость неиспользованных возможностей и будет в данном случае элементом косвенных издержек фирмы.

Разграничение между прямыми и косвенными издержками важно для понимания мотивов, которыми может руководствоваться фирма, появляясь на рынке. Поставив своей целью получение прибыли, фирма будет сопоставлять общую выручку от продажи своей продукции с прямыми издержками, определяющими ее внешние затраты. В этом случае она получит так называемую бухгалтерскую (расчетную) прибыль. Однако реальные ее затраты будут более значительны: они включают и косвенные издержки. Если их учесть, то будет иметь место экономическая (чистая) прибыль. Следует иметь в виду, что в косвенные издержки включается обычно и так называемая "нормальная прибыль", которая представляет собой альтернативную стоимость вложенного в данное дело капитала. Это тот минимум дохода, который позволяет капиталу удержаться именно в данном деле. Если, например, капитал в 200 тыс. долларов, будучи помешенным в банк, приносит 20 тысяч дохода в виде процента, то эти 20 тысяч и будут альтернативной стоимостью, т.е. той суммой дохода, меньше которой этот капитал, если он будет вложен в какое-либо дело, принести не может (в противном случае он будет помещен либо в банк, либо в другое дело, приносящее не менее 10 % "нормальной прибыли").

Рассмотрим в качестве примера фирму, созданную двумя предпринимателями, вложившими в дело 200 тысяч долларов и выполняющими функции управляющих. Если бы они не создали свое дело, а работали по найму, их зарплата составила бы 40 тысяч долларов в год у каждого, а капитал, помещенный в банк, принес бы 20 тысяч долларов в виде процентов. Общее соотношение издержек и прибыли будет выглядеть следующим образом:
Общая выручка                                             500000

Прямые (явные) издержки:

зарплата рабочих и служащих                     300000

материалы и износ оборудования                 50000
Бухгалтерская (расчетная) прибыль                  150000

Косвенные издержки (неявные):

утраченная зарплата 1-го компаньона         40000

утраченная зарплата 2-го компаньона         40000

альтернативная стоимость капитала 

("нормальная прибыль")                               20000
Экономическая (чистая) прибыль                        50000

Принимая решения, фирма должна представлять, что ее действительные издержки составляют не 350 000 долларов, а на 100 тысяч долларов больше, в то время как реальная экономическая прибыль - на 100 000 долларов меньше.
Дальнейший анализ издержек производства вызывает необходимость их разграничения на постоянные и переменные издержки (затраты).

Постоянные издержки (FС) - издержки, которые не зависят от изменения объема выпуска продукции. Их фирма должна оплачивать даже в случае, когда выпуск будет равен нулю. Например, выплаты процентов по долговым обязательствам, рентные платежи, амортизационные отчисления, страховые взносы, оплата верхнего слоя менеджмента и управленческого персонала, занимающего ключевые позиции.

Переменные издержки (VС) - издержки, которые возрастают по мере увеличения выпуска и уменьшаются по мере его сокращения. Они включают затраты на сырье, топливо, энергию и заработную плату рабочим. Каждая новая партия выпускаемой продукции требует большего количества этих затрат, хотя не обязательно в той же пропорции, в которой возрастает выпуск.
Сумма постоянных и переменных издержки образует общие издержки (ТС). Их переменная часть является контролируемой путем манипулирования объемом выпуска, в то время как постоянная не поддается эффективному контролю и должна возмещаться независимо от объема выпуска.
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Рис.12.1. Виды издержек и их графическое изображение
На рис 12.1 представлен график , характеризующий взаимосвязь роста объема выпущенной продукции и динамики постоянных, переменных и общих издержек.

Разграничение постоянных и переменных затрат предполагает также выделение краткосрочного и долгосрочного периодов производст​венного цикла.
Краткосрочный период - такой промежуток времени, в течение ко​торого фирма не в состоянии радикально изменить свою производственную программу и объем выпуска варьируется только за счет изменений переменных затрат при неизменном состоянии постоянных.

Долгосрочный период - промежуток времени, в течение которого фирма имеет возможность перестроить производство и влиять на величину выпуска, изменяя не только переменные, но и постоянные затраты.
Следует обратить внимание на то, что существует достаточно устойчивая зависимость между издержками фирмы и получаемыми результатами (объемом выпуска), проявляющаяся по-разному для различных временных периодов.
В краткосрочном периоде изменение какого-либо элемента переменных затрат имеет следствием соответствующее изменение в том же направлении общего физического объема выпуска продукта. Если, например, при произ​водстве телевизоров фирма будет увеличивать количество занятых рабочих, то результатом будет рост дневной нормы выпуска этого продукта.
                                                   Таблица. 10.1

	Затраты (количество рабочих)
	Общий выпуск, физических единиц в день
	Предельный продукт

	0
	0
	

	1
	0
	0

	2
	1
	1

	3
	3
	2

	4
	7
	4

	5
	10
	3

	6
	12
	2

	7
	13
	1

	8
	13
	0

	
	
	


Дадим анализ показателей, представленных в табл. 10.1.

При отсутствии рабочих выпуск будет равен нулю. Один работник также не сможет обеспечить в течение дня выпуск хотя бы одного телевизора, но уже двое смогут это сделать. Увеличение количества рабочих до 3-х позволит выпускать три телевизора, а привлечение четвертого увеличивает выпуск до      7 единиц в день, при этом прирост объема продукции (предельный продукт на    1 рабочего) составит 2 телевизора. Привлечение же пятого, шестого и седьмого рабочего доводит выпуск до максимума - 13 штук в день . При этом предельный продукт, как видим из таблицы, снижается на 1 единицу готовой продукции. А увеличение численности рабочих до 8 приводит к тому, что дальнейший рост становится невозможным из-за исчерпания наличных возможностей оборудования и восьмой рабочий уже не добавляет к объему выпуска ничего.
Можно убедиться по приведенным в таблице данным, что рост переменных затрат увеличивает объем выпуска, но темп этого увеличения непостоянный. Привлечение каждого дополнительного рабочего дает различную отдачу в виде роста производительности. Переход от использования одного рабочего к двум дает увеличение производительности на единицу, а от трех рабочих к четырем - на две единицы, после чего привлечение каждого последующего ведет к уменьшающейся отдаче. Этот процесс отражает динамика показателя предельного продукта, показывающего изменение выпуска в зависимости от привлечения  каждой дополнительной единицы одного вида затрат при условии, что все другие виды издержек остаются неизменными.
Динамика указанного показателя свидетельствует о существовании некоего предела, после которого отдача от увеличения какого-либо определенного элемента издержек начинает уменьшаться. В этом находит выражение закон убывающей отдачи (или закон убывающей предельной производительности). Он свидетельствует об ограниченности возможностей роста выпуска продукции за счет лишь одного из видов затрачиваемых ресурсов. Падение отдачи происходит потому, что исчерпываются возможности эффективного использования именно данного ресурса при том, что использование всех остальных остается на неизменном уровне.

Владелец фирмы должен принять решение об объеме выпуска продукции. Главная составляющая данного решения - изменение издержек в зависимости от объема выпуска. Владелец хотел бы знать:
1. Каковы издержки единицы выпуска продукции?
2.Каковы издержки увеличения производства продукции на одну единицу? Ответы на эти вопросы важны для понимания процесса принятия решения фирмой об объеме выпуска продукции. 

Для анализа издержек на единицу продукции необходимо рассчитать средние величины издержек производства: средние общие издержки, средние постоянные, средние переменные издержки. Средние издержки фирмы рассчитываются по следующим формулам:
ATC = TC / Q = FC /Q + VC / Q  -  средние общие издержки
AFC = FC / Q  -  средние постоянные издержки
AVC = VC / Q  -  средние переменные издержки

Каждая фирма с целью определения оптимального максимального объема выпускаемой продукции должна рассчитать предельные издержки Мы уже уяснили, что предельные издержки - это дополнительные издержки на производство каждой дополнительной единицы продукции. Рассчитываются предельные издержки по следующей формуле:
MC=∆TC / ∆.
Расчет предельных издержек фирмы важен для определения стратегии фирмы, особенно в долгосрочный период. Фирма не должна наращивать объемы производства, если предельные издержки повышаются. Предельные издержки фирмы должны быть ниже рыночной цены товара, производимого фирмой. Только в этом случае фирма будет получать прибыль. Чем ниже предельные издержки, по сравнению с рыночной ценой производимого товара, тем выше прибыль фирмы. 
Повышение прибыли свидетельствует о повышении эффективности функционирования фирмы. С целью повышения эффективности функционирования фирмы, снижения издержек фирма должна разработать методы снижения издержек. Наиболее важными методами снижения издержек фирмы являются:

· А. Внедрение достижений научно-технического прогресса;
· Б. Повышение производительности труда;
· В. Внедрение новой техники, новой технологии производства, автоматизация производства и использование АСУ и ЭВМ;
· Г. Повышение квалификации кадров;
· Д. Совершенствование управления фирмой;
· Е. Использование материальных и нематериальных методов стимулирования труда персонала фирмы;
· Ж. Совершенствование корпоративной культуры управления фирмой;
· З. Использование ресурсосберегающих технологий производства.

Вопросы для самоконтроля
1. Раскройте роль анализа издержек фирмы.
2. В чем сущность издержек фирмы?
3. Постройте схему классификации издержек фирмы.

4. Каковы методы снижения издержек фирмы?
Тема 13. ФАКТОРЫ УСТОЙЧИВОСТИ ДОХОДОВ ФИРМЫ
В условиях рынка, неустойчивости общей конъюнктуры рынка каждая фирма стремится к стабилизации результатов производственной деятельности, закреплению места на рынке, увеличению прибыли. Анализируя западную экономическую литературу, можно сделать вывод, что далеко не каждая фирма стремится к максимизации прибыли. По мнению некоторых исследователей, конечной целью фирмы является закрепление позиций на рынке, увеличение объема продаж. 

Г. Саймон за исследование поведения фирмы получил Нобелевскую премию в области экономики. Он доказал, что каждая фирма стремится к получению определенного уровня прибыли, а далее не предпринимает усилий, чтобы ее максимизировать. Эволюционная теория также доказывает, что фирмы не достигают максимально возможного уровня прибыли, так как не могут получить и использовать полную рыночную информацию. В постоянно изменяющихся рыночных условиях и отсутствии анализа сложной рыночной ситуации фирма не может разработать оптимальную стратегию и достичь максимума прибыли, а, следовательно, фирма не планирует больший объем производства, который позволил бы максимизировать прибыль. Японские экономисты в последние десятилетия ХХ века, разрабатывая долгосрочную стратегию фирмы, не ставили целью максимизацию прибыли, так как считали, что в усложняющихся условиях общественного производства, в условиях единого всемирного хозяйства, в условиях функционирования переплетающихся мировых рынков важнее сохранить и закрепить место фирмы на рынке.

Важными целями функционирования фирмы в современных условиях являются:

а) завоевать рынок, закрепиться на рынке, расширить долю рынка;

б) удовлетворить общественные потребности и запросы потребителей;

в) получить прибыль.

Прибыль является целью функционирования фирмы, но фирма не стремится к получению максимальной прибыли в краткосрочный период времени, а стремится к получению прибыли в условиях владения расширяющейся доли рынка, завоеванию новых рынков, т.е. стремится к получению оптимальной прибыли в долгосрочный период.

Устойчивость дохода, прибыли фирмы зависит от ряда причин и напрямую связана с качеством, эффективностью стратегических решений.

В разработке стратегии фирмы на рынке необходимо учитывать следующие факторы, определяющие стабильность прибыли, доходности:

· структурные изменения в экономике;

· инфляцию;

· характер конкуренции на рынке и место фирмы на рынке;

· степень государственного регулирования экономики;

· масштабы нововведений на фирме, уровень НТП в отрасли;

· капитальные затраты на освоение новых видов продукции и др.

Все названные экономические явления, которые фирма должна учитывать, повышают степень риска и влияют напрямую на результаты её деятельности.

Важнейшей задачей фирмы является выбор стратегии управления не на текущее время, а на перспективу. Следовательно, фирма должна определить долговременные цели развития и выделить факторы повышения доходности, прибыльности с учетом изменений на рынке.

Фирма должна знать как внешние условия роста доходности, так и потенциальные возможности самой фирмы и определить условия реализации каждого фактора, воздействующего на результаты деятельности, сроки и условия перехода:

- к новой продукции;

- к новой технологии;

- к новой системе управления;

- к новой внутренней политике.

Стратегия фирмы должна постоянно изменяться и быть гибкой.

Следовательно, стратегическое управление фирмой предлагает постоянный анализ внутренних и внешних условий функционирования фирмы и контроль за их изменениями. 
Факторами устойчивости доходов фирмы являются:

1. Разработка новых видов продукции. Новая продукция помогает контролировать рынок на перспективу. Здесь важно не просто следовать требованиям рынка, а самой фирме активно формировать новые рынки. При этом возникает часто вопрос: «Если продукция фирмы в данный момент пользуется спросом, большим спросом, стоит ли создавать новую продукцию сегодня?»

В данной ситуации целесообразно иметь в виду: 

- новая продукция может позволить снизить издержки, а, следовательно, повысить эффективность использования экономических ресурсов фирмы, эффективность производства товаров;

- новая продукция дополняет ассортимент производимых фирмой товаров (старые виды продукции также пользуются спросом, но надоедают покупателям, а новые виды товаров помогают выстоять в конкурентной борьбе);

- те фирмы, которые постоянно работают над обновлением продукции, при неожиданных ситуациях на рынке не будут захвачены врасплох.

2. Борьба за качество продукции - важное средство повышения доходности. Даже новая продукция, но с низким качеством, не принесет большого дохода. Фирмы учитывают роль научно-исследовательских и опытно - конструкторских работ (НИОКР). НИОКР расценивается и как важное условие высокого качества, и как процесс научной и инженерной разработки какого-либо проекта с целью увеличения доходности, обеспечения конкурентоспособности.

Развитие сферы НИОКР рассматривается фирмами как потребность иметь в будущем устойчивый рост доходов. Управление НИОКР становится важнейшей составной частью стратегического управления фирмой, позволяет определить на будущее направления более эффективного использования ресурсов для достижения устойчивого дохода.

3. В современных условиях ключевым моментом, оказывающим влияние на устойчивость дохода фирмы, предприятия, является постоянное совершенствование системы управления: система управления здесь рассматривается как широкое, ёмкое понятие, включающее и методы управления фирмой, и структуру фондов, и организацию производства, и т.п.

Система управления должна оптимально сочетать элементы централизации и самостоятельности.

4. Важным фактором устойчивости доходов фирмы в современный период является кадровая политика. От качественного состояния персонала зависит осуществление стратегий управления. Каждый работник фирмы – это решающий фактор в обеспечении эффективности производства, повышении качества продукции, сохранении конкурентоспособности. Поэтому главная функция кадровой политики состоит в организации дела таким образом, чтобы работники умели, могли, были заинтересованы сделать больше и лучше для фирмы и повышали свою квалификацию.

Фирма должна формировать кадровую политику, ориентированную на успех, закрепление экономических результатов фирмы. Формируя кадровую политику, каждая фирма может руководствоваться следующими принципами:

· ни одно предложение не должно остаться без внимания;

· каждый работник фирмы может и должен проявлять самостоятельность и инициативу;

· между работниками фирмы не должно быть конкуренции, противопоставления точек зрения;

· разрабатываются условия эффективного использования имеющихся кадров: сотрудничество, обмен опытом и т.п.

Многое в эффективном использовании кадрового потенциала фирмы зависит от продуманности системы: продвижения работников по службе, участия работников в прибылях, стремлении работников к укреплению финансового положения фирмы. Каждый должен быть заинтересован в росте дохода фирмы.

5. Фактором роста доходности и обеспечения устойчивости доходов любой фирмы является финансовая политика фирмы.
Финансовая политика создаёт движущие силы и стимулы для развития фирмы и укрепления её положения на рынке.

Финансовая политика включает:

а) разработку основных направлений использования денежных средств и получения от них максимальной отдачи как в текущем периоде, так и на долгосрочную перспективу;

б) разумный риск: направления вложения и источники доходов должны быть дифференцированы, т.к. не все вложенные финансовые средства принесут доход;

в) фирма должна стремиться к финансированию разных направлений научных исследований.

Факторами устойчивости доходов фирмы являются также маркетинг, менеджмент.

Мы проследили влияние целого ряда факторов роста доходности фирм. Они важны, но в рамках фирмы можно найти другие конкретные и специфические направления деятельности, которые могут увеличивать рост доходности.
Вопросы для самоконтроля

1. Раскройте современные трактовки мотивации деятельности фирмы.

2. Проведите сравнительный анализ факторов, обеспечивающих устойчивость доходов фирмы.

3. Какое значение для разработки стратегии фирмы имеет разработка НИОКР?
Тема 14. ОСОБЕННОСТИ РЫНКА ФАКТОРОВ ПРОИЗВОДСТВА

14.1. Специфика рынка экономических ресурсов и их функции

В процессе производства товаров и услуг фирмы потребляют, используют экономические ресурсы, факторы производства. В условиях конкурентного рынка каждой фирме должен быть обеспечен свободный доступ на рынок любых факторов производства. Рынок факторов производства является особым рынком, на котором действуют специфические закономерности.

Всех потребителей на рынке можно разделить на две группы:

- потребители - домохозяйства, семьи. Они предъявляют спрос на потребительские товары (продукты питания, промышленные товары, товары долговременного пользования);

- торгово-промышленные предприятия, фирмы, которые предъявляют спрос на средства производства, рабочую силу для организации производства товаров и услуг на рынок.

Рынок факторов производства, экономических ресурсов является особым видом рынка. Специфика рынка факторов производства проявляется в том, что спрос на ресурсы является производным, зависит от спроса на готовую продукцию, которая создается с помощью этих факторов производства, с помощью этих экономических ресурсов. Если на рынке растет спрос на готовую продукцию, на товары для домохозяйств, то растет и спрос на те экономические ресурсы, с помощью которых создается  готовая продукция.

Производственные ресурсы всегда используются в комплексе, взаимосвязано.

Экономические ресурсы, факторы производства, товары производственного назначения потребляют фирмы, предприятия, предприниматели. Спрос на товары производственного назначения зависит от размера капитала, которым располагает предприниматель.

Товары производственного назначения - средства производства (машины, оборудование, сырье, электроэнергия) - являются результатом функционирования экономической системы, итогом процесса производства. Цены на товары производственного назначения, на средства производства определяются затратами на их производство, а также соотношением спроса и предложения на рынке факторов производства. Сами товары производственного назначения предназначены для последующего производства конечных товаров и услуг для населения, для домохозяйств.

Трудовые ресурсы, земля - первичные экономические ресурсы. Они не являются продуктами экономической системы, не являются результатом процесса производства. Земля представлена на рынке факторов производства в весьма ограниченном количестве. Все это влияет на специфику рынка земли и труда.

Экономические ресурсы, используемые фирмой, могут быть взаимозаменяемы. Экономический механизм взаимодействия факторов производства требует учета следующих моментов:

- затрат времени и финансовых ресурсов на поиск необходимых средств производства, трудовых ресурсов на рынке и их приобретение;
- затрат времени на организацию производства товаров и услуг.

Рынки факторов производства выполняют следующие функции:

во-первых, содействуют производству товаров и услуг;

во-вторых, способствуют повышению эффективности производства, росту производительности труда, внедрению в процесс производства достижений НТП;

в-третьих, рынок факторов производства способствует углублению общественного разделения труда;

в-четвертых, рынки факторов производства являются условием совершенствования организации и управления производством и способствуют также совершенствованию управления в масштабе национальной экономики. 

Остановимся на анализе рынка средств производства. Рынок средств производства имеет определенную специфику. Средства производства отличаются от других товаров как по номенклатуре, так и по количественным параметрам. По денежному обороту рынок средств производства превосходит рынок предметов потребления. 

Специфика рынка средств производства проявляется и в том, что на нем функционирует меньше субъектов, покупателей вследствие увеличения доли оптовых закупок. Объем спроса одного покупателя больше, реализация многих средств производства осуществляется через товарные биржи. Отличительной особенностью рынка средств производства является размещение субъектов рынка. Большая концентрация продавцов и покупателей с большими объемами спроса наблюдается в районах бурного развития промышленного производства, высокой концентрации промышленного производства: в Европейской части России в крупных мегаполисах.

Мы уже отмечали, что спрос на средства производства является производным от спроса на конечные товары и услуги. Если спрос на предметы потребления изменился по объему и качественным параметрам, возрастает потенциальный спрос на качественно новые товары. Производство новых товаров связано с использованием новой техники, принципиально новой технологии, следовательно, возрастает спрос на новые более производительные средства производства. Причем стоит обратить внимание, что если спрос на потребительские товары возрастает на 10-15 %, то спрос на средства производства может возрасти на 150-200%.

Спрос на производственные ресурсы характеризуется низкой эластичностью. На этом специфическом рынке изменение цен не приводит к значительному изменению спроса, так как изменение параметров спроса зависит от мощности фирм, их стратегии в краткосрочном и долгосрочном периодах, и в меньшей степени связано с изменением цен. Спрос на средства производства существенно изменяется, если на рынке появляются ресурсы-заменители, а цена на них ниже. Технологические изменения в процессе производства, применение новой технологии неизбежно увеличит спрос на те ресурсы, предельная производительность которых выше.

Анализируя спрос на средства производства, необходимо учитывать поведение агентов этого рынка. Покупатели средств производства – профессионалы, владеющие полнотой информации о рынках взаимозаменяемых товаров, о качественных параметрах средств производства, представленных на рынке, об их ценах, а также умеют анализировать конъюнктуру рынка, умеют выгодно купить и продать.

В процессе принятия решений об объемах закупок средств производства учитываются технические характеристики машин, механизмов, оборудования, пределы изменений цен, условия поставки, время и сроки поставок, условия послепродажного обслуживания, условия платежа, размеры заказов.

Таким образом, поведение фирм-покупателей экономических ресурсов на рынках факторов производства позволяет ответить на важные вопросы экономической теории: как производить товары? С помощью каких экономических ресурсов? Как выбирается та или иная комбинация факторов производства и технология производства?

14.2. Особенности спроса на экономические ресурсы 
Спрос на экономические ресурсы является вторичным, зависит от спроса на продукцию, производимую при использовании вводимых факторов производства. Особенностью спроса на экономические ресурсы является их взаимозаменяемость. При замене одного ресурса, более дорогого, другим, дешевым, спрос на дешевый ресурс возрастает. Спрос на ресурс зависит от его производительности. Чем выше производительность ресурса, тем больше спрос на него. Целесообразно выделить следующие, наиболее важные факторы, влияющие на спрос на экономические ресурсы:

1. Спрос на экономические ресурсы определяется их предельной производительностью, объемом производства каждой отдельной фирмы, ее производственными возможностями. Поведение субъектов рынка, средств производства, экономических ресурсов лишь в незначительной степени влияет на уровень цен.

2. Спрос на экономические ресурсы удовлетворяет потребности общества косвенно, через производство конечных товаров и услуг, т.е. спрос на экономические ресурсы является производным.

3. Спрос на ресурс зависит от предельного продукта – MPR, прироста общего дохода в результате применения каждой дополнительной единицы вводимого фактора производства. Устойчивость спроса на ресурс связана с производительностью ресурса и рыночной стоимостью или ценой товара, производимого с помощью данного фактора производства.

4. Для формирования цен факторов производства нужно использовать теорию предельного продукта.

Предельным продуктом того или иного фактора производства называется дополнительный продукт, полученный в результате увеличения данного фактора на одну дополнительную единицу.

Если фирма получит дополнительную прибыль от 1 единицы дополнительных ресурсов, то она будет приобретать на рынке дополнительные ресурсы. Если предельный продукт в денежном выражении больше затрат на     1 единицу ресурса, то фирма сократит объем спроса на ресурсы. Нижней точкой, определяющей параметры спроса на ресурс, является равенство

МRР  =  МPС,
где МRР – предельный продукт в денежном выражении;
МPС - предельные затраты, издержки на ресурс.

Важным экономическим условием равновесия на рынке факторов производства является равенство предельного физического продукта фактора в денежном выражении и предельных издержек фактора. При покупке фирмой нескольких факторов производства данное условие должно распространяться на каждый из них, т.е.:

МRРL  =  МRС L           МRРK  =  МRСK               МRРZ =  МRСZ
МRРL  - предельный физический                МRС L   –предельные издержки                  
                  продукт труда                                                 труда                                         

МRРK – предельный физический                  МRСK  - предельные издержки

                продукт капитала                                              капитала

 МRРZ –предельный физический                 МRСZ – предельные издержки

продукт земли                                                   земли

Это равенство может быть представлено в следующем виде:

                  МRРL              МRРK               МRРZ
                  МRСL        =         МRСK    =         МRСZ
При данном равенстве фирма может оптимально использовать ресурсы, что влияет на состояние рынка факторов производства и на цены факторов производства.

На рынке факторов производства взаимодействуют цена спроса и цена предложения факторов производства. При равенстве объема спроса и объема предложения конкурентного рынка формируется равновесная цена и устанавливается равновесие на рынке. Экономическое равновесие на рынке экономических ресурсов сохраняется, если решения покупателей и продавцов факторов производства согласованы и совпадают по количеству и качеству.

Таким образом, рыночный спрос на ресурсы  определяется, как мы выяснили ранее, прежде всего спросом на продукцию, товары и услуги, в производстве которых они используются, а также спрос на ресурсы зависит от уровня цен на них и конъюнктуры рынка факторов производства.

14.3. Анализ факторов, влияющих на цены средств производства

На рынке средств производства их цена зависит и от следующих факторов:

- цена на средства производства зависит от общего уровня цен на машины, механизмы и оборудование и др. средства производства. Производитель средств производства не может ориентироваться только на собственные издержки производства, он обращает внимание на цены конкурентов и может установить цену на произведенные им средства производства выше или ниже цен конкурентного рынка;
- на цены средств производства оказывает существенное влияние долговечность, надежность оборудования, повышенный уровень сервиса, условия послепродажного обслуживания, длительность гарантий на узлы и детали оборудования;
- фирма-производитель средств производства часто устанавливает цену при закрытых торгах при составлении контрактов на оптовые поставки, при этом фирма обязательно должна учесть стратегию конкурентов и ожидаемые изменения на рынке средств производства;
- производители средств производства могут разрабатывать и свои подходы к политике цен, вырабатывать и свою ценовую стратегию: представляют определенные скидки, разрабатывают ответные действия на ценовую политику конкурентов;
- фирма, принимая цены на средства производства как внешне заданные, должна иметь информацию о качестве товаров и ценах средств производства на всех национальных рынках и на мировом рынке;
- все фирмы при использовании индивидуальных цен на некоторые виды средств производства должны соблюдать свод законов страны, запрещающих дискриминацию цен, фиксирование цен, использование минимально допустимых цен, а также закон о недобросовестной торговой практике;
- на формирование цен на экономические ресурсы могут оказывать существенное влияние уровень прибыльности фирм, возможности получения кредитов и банковский процент по кредитам;
- государство, формируя финансовую, налоговую политику, используя различные экономические рычаги регулирования экономических процессов, может оказывать существенное влияние на цены экономических ресурсов; 

- государство должно регулировать цены на ресурсы естественных монополий (цены на газ, электроэнергию, цены на коммунальные услуги).

Таким образом, мы видим, что на цены средств производства на рынке оказывают влияние многочисленные факторы. Каждая фирма должна учитывать взаимодействие между этими факторами, а также оценивать роль доминирующего фактора в конкретных условиях функционирования рынка.
Вопросы для самоконтроля

1. В чем специфика рынка факторов производства?

2. Какие функции выполняют рынки факторов производства?

3. В чем особенности рынка средств производства?

4. Какие факторы оказывают влияние на спрос на экономические ресурсы?

5. Чем определяется рыночный спрос на экономические ресурсы?

6. Каковы особенности ценообразования на рынке факторов производства?

Тема 15. КОНКУРЕНЦИЯ: СУЩНОСТЬ, ФУНКЦИИ В УСЛОВИЯХ РЫНКА
 15.1. Анализ роли конкуренции в условиях рыночной экономики
Конкуренция - это особая форма экономических отношений между субъектами рынка, тип взаимоотношений между производителями и потребителями по поводу доли рынка, уровня цен и объемов предложения товаров на рынке.
Под конкуренцией мы понимаем соревнование экономических субъектов на рынке за предпочтения потребителей в целях получения наибольшей прибыли. Роль конкуренции повышается с развитием рынка, расширением границ частной собственности, уничтожением ограничения на пути движения товаров, капитала, рабочей силы, расширяется зона свободы предпринимательства, образуется единый национальный рынок и складывается мировой рынок. В этих условиях конкуренция становится главным рычагом регулирования экономических отношений.
Исторически конкуренция сформировалась и выступает в двух основных формах - внутриотраслевой и межотраслевой.

Внутриотраслевая конкуренция разворачивается между производителями товаров одной отрасли. Предприятия с более высоким техническим уровнем и более высокой производительностью труда получают дополнительную прибыль и вытесняют с рынка те предприятия, затраты на производство товара которых выше рыночной цены. Внутриотраслевая конкуренция стимулирует научно-технический прогресс.

Межотраслевая конкуренция - это борьба между предприятиями различных отраслей за получение наиболее высокой прибыли. Она выражается в переливе капитала из одной отрасли, имеющей более низкую норму прибыли, в другую - с более высокой нормой прибыли. В итоге межотраслевая конкуренция объективно создает условия для динамического равновесия, что обеспечивает получение равной прибыли на равный капитал независимо от того, где он вложен.

Итак: Конкуренция – это основной элемент рыночного хозяйства, движущая сила экономического прогресса. Под конкуренцией мы понимаем экономическое соревнование между субъектами рынка за выгодные условия производства, за потребителей и в целях получения большего дохода. Конкуренция означает, что фирмы конкурируют между собой за лучшие условия рынка, за потребителя, за лучшие условия реализации товара.

Обеспечивая работу рынка, конкуренция выполняет следующие функции:

1. Регулирующая функция. Конкуренция действует на предложение товаров и услуг таким образом, чтобы оно в максимальной степени отвечало запросам потребителей.

2. Аллокационная функция. Функция размещения (allokation - размещение). В системе современной конкуренции аллокационная функция проявляется в том, что ресурсы и произведенные товары и услуги всегда концентрируются там, где они могут обеспечить максимальную отдачу.

3. Инновационная функция. Результатом конкуренции является постоянное стремление производителей к повышению производительности труда, к оптимуму, к экономической эффективности. Инновации становятся жизненной необходимостью. Под воздействием конкуренции все новые технические усовершенствования, новые технологии становятся экономической необходимостью. Кто не учитывает этой функции рано или поздно не выдерживает конкуренции.

4. Распределительная функция. Выражается в том, что конкуренция распределяет экономические ресурсы по степени дефицитности того или иного производственного фактора.

5. Контролирующая функция. Проявляется в том, что конкуренция заставляет на рынке каждого производителя совершенствовать вид, технологию товара, но в условиях рынка не один производитель не может добиться полного господствующего положения и диктовать свои условия.

15.2 Инструменты и методы конкурентной борьбы
Производители и потребители используют различные инструменты и методы конкурентной борьбы. Важнейшими инструментами конкурентной борьбы можно назвать:

1. Уровень цен;

2. Качество товаров, услуг;

3. Особенности послепродажного обслуживания;

4. Реклама.

Методы конкурентной борьбы. В конкурентной борьбе широко используются различные методы. Главными среди них являются:

- внедрение достижений научно-технического прогресса, внедрение новой техники, технологии, которые повышают производительность труда, снижают затраты на единицу продукции;
- установление определенных контактов с поставщиками сырья и лишение конкурентов качественного сырья;
- промышленный шпионаж.

15.3. Виды конкуренции в условиях рыночной экономики
Анализируя условия функционирования общественного производства в условиях рыночной экономики, можно выделить следующие виды конкуренции:
· совершенная конкуренция (чистая) – конкуренция, которая проявляется на рынке множества продавцов и покупателей однородного, взаимозаменяемого товара;
· несовершенная конкуренция – возникает при нарушении условий совершенной конкуренции, при возникновении монополизма на рынке, при ограничении доступа к экономическим ресурсам, при монополизации в производстве и реализации продукции; 
· олигополистическая конкуренция – это конкуренция на рынке с небольшим количеством крупных производителей товаров, способных оказывать существенное влияние на цены данного товара;
· монополистическая конкуренция – имеет место на рынке с большим количеством продавцов и покупателей при значительном разнообразии товаров, удовлетворяющих одну и ту же потребность;
· недобросовестная конкуренция – возникает, когда участники рынка нарушают принятые правила и нормы конкуренции;
· ценовая конкуренция – осуществляется посредством цен;
· неценовая конкуренция – осуществляется через улучшение качества продукции и условий послепродажного обслуживания при неизменных ценах.

Рассмотрим более подробно рынок совершенной конкуренции, который характеризуется следующими особенностями:

а) на рынке совершенной конкуренции взаимодействуют множество покупателей и производителей. Ни один из субъектов рынка не обладает преимуществом, не может влиять ни на объем продукции, ни на цену;
б) рынок совершенной конкуренции отличается однородностью продукции. В пределах отрасли все фирмы поставляют такую продукцию, которую покупатели считают идентичной или однородной. У покупателей нет причин предпочитать продукт какой-либо одной фирмы продукту другой;
в) в отрасли действует свободный вход на рынок и свободный выход из него. Каждый производитель свободно может найти на рынке все необходимые факторы производства;
г) все участники рынка располагают полной информацией о всех существенных сторонах положения на нем;
д) действует свобода перемещения факторов производства из одной отрасли в другую.

В условиях неограниченной конкуренции экономика функционирует с максимально возможной эффективностью. Ни один производитель не может получить доход путем увеличения цен, а только посредством сокращения издержек производства. Свободный доступ туда, где имеются высокие прибыли, позволяет расширять производство и снижать цены. Всякое изменение желаний потребителей сообщается производителю посредством изменения цен на товары. Эти изменения отражаются на цене факторов производства, которые таким образом привлекаются в одни отрасли и устраняются из других. Экономике не угрожает недоиспользование факторов производства: последние подвижны и перемещаются из одних сфер производства в другие. Таким образом, совершенная конкуренция способствует созданию условий для эффективного функционирования рыночного механизма. 
О существовании модели совершенной конкуренции в сегодняшних условиях можно говорить только с теоретической точки зрения, как о явлении, которое позволяет понять процессы ценообразования, поведения фирмы и функционирования рыночной модели экономики.

В условиях рыночной экономики государство должно сохранять конкурентную основу рынка. С этой целью государство должно:

-сохранять конкурентную основу рынка;

-проводить политику поощрения конкуренции;

-активизировать деятельности рыночных структур;

-обеспечивать свободу предпринимательства;

-разрабатывать антитрестовское, антимонопольное законодательство.
Конкуренция приводит к тому, что экономика функционирует с максимально возможной эффективностью. Ни один производитель не может увеличить свой доход только на основе роста цен. Каждый производитель должен внедрять достижения научно-технического прогресса. 

Одновременно обострение конкурентной борьбы приводит к монополии, к монополизации производства.
Вопросы для самоконтроля
1. Какова роль конкуренции в рыночной экономике?
2. Раскройте функции конкуренции в экономике.

3. Инструменты конкурентной борьбы.
4. Дайте анализ видов конкуренции.
5. Какова взаимосвязь конкуренции и государства?
6. Раскройте последствия обострения конкурентной борьбы.

Тема 16. ЭКОНОМИЧЕСКИЕ УСЛОВИЯ МОНОПОЛИЗАЦИИ ОБЩЕСТВЕННОГО ПРОИЗВОДСТВА
16.1. Экономические условия возникновения монополий
Бурное развитие производительных сил в конце XIX века, связанное с быстрым ростом капиталоёмких отраслей промышленности, огромным железнодорожным строительством, переходом от «века пара» к «веку электричества» привело к образованию крупных и сверхкрупных предприятий, к переходу от индивидуальной собственности к акционерной.

В общественном производстве наблюдается концентрация капитала и производства. Образуются монополии, которые начинают доминировать в производстве и на рынке. Образование монополий отражает попытки приспособления производственных отношений к уровню развития производительных сил. Таким образом, в образовании монопольных рынков решающую роль сыграла централизация капитала изначально в форме горизонтальной интеграции. В результате возникли картели, синдикаты, тресты, которые контролируют большие объемы производства товаров и услуг и цены.

В начале XX века развивается вертикальная интеграция, которая приводит к объединению в рамках одной фирмы, предприятий нескольких отраслей, связанных между собой последовательностью технологии производства. В конце Х1Х – начале ХХ веков в общественное производство  активно внедряются достижения научно-технического прогресса, происходят существенные технологические изменения в ряде отраслей народного хозяйства. Развивается автомобильная промышленность (создан четырехтактный двигатель), внедряется конвейерное производство на предприятиях автомобильной промышленности, внедрение в производство научных открытий русского ученого химика Зимина связано с развитием химической промышленности, внедрение научных открытий в металлургической промышленности приводит к концентрации производства, увеличивается выплавка стали на мартеновских печах, получает развитие  выплавка стали в конверторных печах, внедряется НТП и развивается производство в нефтеперерабатывающей промышленности, получает развитие железнодорожный транспорт. Внедрение НТП во все отрасли народного хозяйства способствует росту концентрации производства на крупных и крупнейших предприятиях. Это объективно требует концентрации капитала. Возникают монополии. Таким образом, в конце XIX – начале ХХ веков рынок чуть ли не впервые за длительную историю своего развития столкнулся со сложными проблемами. Возникла реальная угроза для функционирования конкуренции — этого необходимого атрибута рынка. На пути конкуренции возникли существенные препятствия в виде монополистических образований в экономике. Монополистические тенденции в разных формах и в неодинаковой степени проявляются на всех этапах развития рыночных процессов и сопровождают их. Но их новейшая история начинается в последней трети      XIX столетия, особенно во время экономического кризиса 1873г. Взаимосвязанность явлений - кризисов и монополий - указывает на одну из причин монополизации, а именно: попытку многих фирм найти спасение от кризисных потрясений в монополистической практике. Не случайно монополии в тогдашней экономической литературе получили название "детей кризиса".

Рассмотрим экономические причины возникновения монополий:

-владение достижениями НТП и внедрение их в производство;
-владение исключительным правом заниматься данным видом деятельности на основе государственного законодательства;
-наличие патента и использование его в производстве;
-наличие ограниченного доступа к экономическим ресурсам при отсутствии их на свободном рынке;
-наличие и использование экономических преимуществ крупного производства;
-эффективное использование рекламы для завоевания и расширения рынка.
Различают следующие виды  монополизации по степени контроля и охвата рынка.
Чистая монополия - на 80% контролирует рынок. Монопсония.

Олигополия – несколько крупных производителей контролируют рынок (до 60-70% рынка).

Экономическая теория несовершенной конкуренции наиболее ярко представлена в работах Джоан Робинсон, а теория монополистической конкуренции – в работах Э. Чемберлина. 

Рассматривая несовершенную конкуренцию, можно определить различия между чистой монополией на рынке и отдельно взятой монополией.

Монополистом можно назвать такого производителя, который добился возможности контролировать рынок данной продукции и получать максимально возможную прибыль. На практике, в реальной жизни чистого монополиста не существует, так как все производители вступают в конкуренцию.
В реальности монополистом может называться та фирма, которая контролирует предложение товара, не имеющего точной замены, и когда перекрестная эластичность спроса между ее товаром и всеми другими товарами очень слаба. В этой ситуации монополист-производитель контролирует цены, количество товара,  при этом он не всегда может контролировать и то, и другое одновременно.
Монополия – это рынок с множеством покупателей и лишь одним продавцом (или производителем). Сначала обсудим поведение монополиста. Так как монополист является единственным производителем товара, кривая рыночного спроса дает цену, получаемую монополистом за предлагаемое к продаже количество товара. Монополист может выиграть от контроля над ценами, так как различаются цена и количество произведенного товара, максимизирующие прибыль на монопольном рынке. В целом предложение у монополиста будет меньше, чем предложение в условиях свободной конкуренции, а цена больше, чем конкурентная цена (и больше, чем предельные издержки). Это связано с определенными издержками для общества, так как меньше потребителей покупают продукт, а те, кто покупает, платят за него больше. Именно поэтому антитрестовские законы запрещают фирмам монополизацию большинства рынков. Когда положительный эффект масштаба делает монополию желательной, государство может максимизировать общественное благосостояние регулированием монопольных цен.

Монополия в чистом виде - явление редкое, но на многих рынках друг с другом конкурируют лишь несколько фирм. Взаимодействие фирм на таких рынках может быть сложным и нередко связанным с различными аспектами конкурентной стратегии.                                                                                                                                                                                                                                          

Однако фирмы могут влиять на цену и получать прибыль за счет установления предельных издержек. У таких фирм есть монопольная власть. Рассмотрим факторы, определяющие монопольную власть, критерии ее измерения и ее воздействие на ценообразование.

Как единственный производитель товара монополист находится в уникальном положении. Если монополист решает повысить цену продукта, ему не приходится беспокоиться о конкурентах, которые, назначая более низкую цену, захватят большую часть рынка. Монополист удерживает рынок в своей власти и полностью контролирует объем выпуска продукции, предназначенной для продажи.

Но это не означает, что монополист может назначить любую сколь угодно высокую цену, какую захочет, по крайней мере, если его целью является максимизация прибыли. Чтобы максимизировать прибыль, монополист должен вначале определить как характеристики рыночного спроса, так и свои издержки. Оценка спроса и издержек является решающей в процессе принятия фирмой экономического решения. Располагая такими сведениями, монополист должен принять решение об объемах производства и продажи. Цена за единицу продукции, получаемая монополистом, устанавливается в зависимости от кривой рыночного спроса (это означает, что монополист может установить цену и определить объем производства в соответствии с характером кривой рыночного спроса).

Таким образом, монополия – это исключительное право на осуществление какого-либо вида деятельности, предоставляемое только определенному  производителю, группе фирм или государству. Господство на рынке обеспечивают:

а) максимальный объем продукции; 

б) максимальное количество используемых экономических ресурсов; 

в) максимальную концентрацию средств производства;

 г) максимальную долю рынка.

Монополия - это явление рыночное, это крупное                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                            объединение на основе концентрации и централизации капитала с целью установления господства в какой-либо сфере производства, господства на рынке и получения максимальной прибыли. Различают:

1) закрытую монополию – монополия, защищенная от конкуренции юридически; 

2) естественную монополию – монополия, которая функционирует в условиях обладания естественными условиями монополизации (коммунальное хозяйство - теплосеть, энергетическое хозяйство, т.е. владение и использование электросетей). В этих условиях неэффективно и невозможно создание конкурентного предприятия и нельзя при этом достичь эффективного использования ресурсов;

3) открытую монополию – при которой одна фирма в силу стечения обстоятельств стала единственным производителем и поставщиком товара.

16.2. Рассмотрим формы монополий
Монополизация производства в конце ХIХ - начале ХХ веков рождает монополии в сфере обращения. Наиболее простыми и распространенными монополиями в сфере обращения были:
- пул, корнер, ринг - устная форма соглашения между производителями в сфере обращения об условиях реализации товаров.

Позднее рождается новая форма монополий в сфере обращения – картель; 

- картель - объединение ряда предприятий-производителей одной отрасли производства, при котором его участники сохраняют свою собственность на средства производства, сохраняют самостоятельность в сфере производства и обращения, но участники картеля договариваются о ценах, о квотах, делят рынки сбыта.
Более совершенной формой монополий в сфере обращения становится
- синдикат – каждый участник синдиката сохраняет собственность и самостоятельность в сфере производства, но монополизируется сфера обращения: сбыт продукции и снабжение сырьем осуществляется через контору синдиката.
Развитие монополизации производства постепенно затрагивает и сферу производства. Такой первой формой монополии является
- трест – это монополистическое объединение, в котором каждый участник теряет самостоятельность как в сфере производства, так и в сфере обращения. Формируется долевая собственность. Управление монополизированным крупным предприятием, ядром которого часто становится банк, осуществляется из единого центра. В рамках треста объединяются и функционируют предприятия одной отрасли.
Более совершенной формой монополии в сфере производства становятся 
-концерн - объединение предприятий разных отраслей, связанных общностью интересов, договорами, капиталом, участием в совместной деятельности; 

-конгломерат - одна из форм союза, объединения разнопрофильных фирм, действующих в разных отраслях и сферах народного хозяйства. В рамках 

конгломерата могут функционировать как крупные предприятия, так и мелкие, а также монополии. Целесообразность объединения диктуется господством на рынке, контролем рынка и финансовым контролем, а целью объединения  является получение большей прибыли. Каждый участник конгломерата               (крупный собственник средств производства, монополист, мелкий или средний собственник) сохраняет свое право собственности на средства производства. Но он подчиняется требованиям конгломерата, так как в рамках конгломерата разрабатываются условия поведения в производстве и на рынке. Главной целью является господство на рынке и получение большей прибыли. Как только изменяется конъюнктура рынка и становится неблагоприятной для получения монопольной прибыли, конгломерат распадается на отдельные самостоятельные единицы, функционировавшие на рынке ранее, до объединения в конгломерат.
Анализируя особенности монополизации экономики в ХХ веке вновь появившиеся формы монополий: монопсонию, билатеральную монополию, дуополию.
Когда покупатель может контролировать спрос на какой-либо товар, на рынке действует  монопсония. Монопсония – это рынок одного покупателя.
Билатеральная монополия (двухсторонняя монополия) - тип рыночной структуры, при котором возникает противоборство одного поставщика и одного покупателя. Такой рынок часто возникает при использовании электроэнергии, газоснабжения и водоснабжения.

В условиях монополистической формы хозяйствования конкуренция носит весьма сложный характер. Во-первых, монополия в современных условиях обладает довольно точной информацией о потребителях и потенциальных конкурентах. Во-вторых, с помощью рекламы монополия оказывает существенное влияние на формирование спроса потребителей, так как для крупных монополий реклама является более доступной. В-третьих, монополия через каналы финансовых и политических связей оказывает воздействие на заказчика в лице государственных учреждений или на компанию контрагентов. Эти моменты, как правило, снижают уровень риска в процессе конкуренции и обеспечивают получение монопольной прибыли.

Олигополия является следующей разновидностью рынка несовершенной конкуренции. Критерий олигополии состоит не столько в малом количестве крупных производителей или продавцов на данном рынке, сколько в намерениях этих продавцов: каждый продавец задается вопросом, каково будет воздействие его решения вопроса "цена-количество" на поведение других фирм и какова будет их реакция. Таким образом, олигополист руководствуется не только спросом, но и реакцией конкурентов. В рамках отрасли существует взаимозависимость цены и объемов продаж, и эта взаимозависимость признается и остро ощущается олигополистами. Прибыль фирм обусловлена трудной доступностью выхода на рынок для конкурентов. Степень доступности зависит от величины капиталовложений и контроля действующего производителя над технологией.

Олигополия способна оказывать сдерживающее влияние на развитие научно-технического прогресса. На рынке складывается ситуация, когда для всех сторон невыгодно прибегать к крупномасштабным изменениям, так как это может привести к снижению прибыли и нет определенности в том, кто сможет получить выгоду от этих изменений. Поэтому существует больше оснований, что стороны, скорее всего, постараются договориться о ценах и объемах производства.

Можно выделить несколько типов олигополистических ситуаций:

а) совместная координация: картель. Цена и объем продукции отрасли и каждой фирмы, примкнувшей к картелю, определяется единым для картеля органом с целью максимизации совместной прибыли;

б) сговор. Олигополистические фирмы соглашаются открыто либо молчаливо применять цену, максимизирующую совместную прибыль; они делят рынок согласованно или согласно предпочтению покупателей их продукции, и каждая получает прибыль, соответствующую ее продажам;

в) некоординированная олигополия. Характеризуется неуверенностью олигополистов в отношении поведения своих соперников из-за отсутствия договоренности или достаточного знания типичной реакции конкурентов. В этом случае отмечается жесткая конкуренция в области цен.

Фирмы действительно очень часто прибегают к различного рода сговорам и соглашениям, но стимулы конкуренции настолько велики, что вскоре тот или иной участник постарается обойти условия соглашения. Поэтому часто это приводит к тому, что конкуренция обретает самые жесткие и бескомпромиссные формы. К этому можно добавить, что не существует идеального соглашения, условия которого могли бы устроить каждую из сторон, учитывать динамично меняющиеся реалии экономических отношений. Соглашения между конкурирующими продавцами обычно не имеют юридической силы и не только не встречают поддержки со стороны государства, а, наоборот, подпадают под всевозможные ограничения и запреты.

Дуополия - тип рыночной структуры, при которой имеются только два производителя определённого товара и между ними отсутствуют какие-либо соглашения о ценах, рынках сбыта и квотах. Дуополия - наиболее простой случай олигополии. Например, на рынке микропроцессоров для персональных компьютеров на данный момент находятся два доминирующих производителя: Intel и AMD .
Рассмотрим более подробно следующий вид рынка несовершенной конкуренции – монополистическую конкуренцию.

Представление о конкуренции изменяется под влиянием современных тенденций экономической жизни. Конкуренция и монополия не исключают друг друга, в реальной экономической жизни конкуренция и монополия переплетаются друг с другом. 

Монополистическая конкуренция получила наибольшее распространение на рынках потребительских товаров. Монопольное положение достигается не только посредством массового производства, но и через создание своей рыночной ниши, то есть своего круга потребителей. Фирмы, действующие на таком рынке, продают дифференцированные товары. Дифференциация продукта существует тогда, когда в понимании покупателя продукт одной фирмы не является совершенной заменой продукта другой фирмы, занимающейся тем же видом деятельности, что и первая. 

Дифференциация определяется либо характерными особенностями продукта (его маркой, внешним видом), либо условиями продажи. Причина предпочтения покупателя чисто психологическая и вызывается факторами личного характера. Уменьшая ценовую эластичность спроса с помощью дифференциации продукта, продавец получает монопольную власть над продуктом, то есть может в определенных пределах повышать цену продукта без риска сокращения объема его продаж. Но так как объем продаж каждого продавца относительно невелик, то каждая из фирм имеет все же ограниченный контроль над рыночной ценой.

Рынок монополистической конкуренции в целом характеризуется высоким уровнем состязательности, в среднем на рынке монополистической конкуренции на долю 4 фирм приходится 25%, а на 8 фирм могут приходиться 50% рынка. Вход на рынок достаточно свободен и определяется размерами капитала.

Долгосрочным девизом фирм, действующих в условиях монополистической конкуренции, является безубыточность. Отсутствие экономической прибыли лишает новые фирмы стимула для вступления в отрасль, а старые фирмы - для выхода из нее. Однако стремление к безубыточности является долгосрочной тенденцией и в реальной жизни фирмы могут получать экономическую прибыль достаточно длительный период времени. Как было уже отмечено, это связано в первую очередь с дифференциацией продукции.

В этом случае высокие прибыли монополистов делают привлекательным их сегмент или рыночную нишу для конкурентов и поднимают конкурентную борьбу на качественно новый уровень. Конкуренция многообразна, она ведется не только через цены, но и в виде, например, механизма скидок, а также посредством выбора методов производства, выбора продукции особого вида, сбытовой тактики, политики в отношении использования факторов производства. Она предполагает проведение как агрессивных, так и оборонительных действий. Конкуренция между продавцами обращена не только к потребителям, но также затрагивает посредников.

Монополистическая конкуренция способствует трансформации ценовых факторов конкуренции, которые, впрочем, остаются в качестве центрального механизма распределения в рыночной экономике, в неценовые. Неценовая конкуренция проявляется в виде дополнительных услуг покупателю, дифференциации продукта, гарантиях и рекламы, основного средства убеждения покупателей в специфических качествах своего товара. Конкуренция выражается также в борьбе за репутацию фирмы, за имя фирмы на рынке.

Эффективная конкуренция развертывается между фирмами, имеющими различную величину, различные издержки производства, разные стратегические курсы и цели. Она побуждает к прогрессу, к улучшению хозяйствования, растущему разнообразию качества и видов продукции, появлению новых товаров. Она позволяет распространять связанные с таким прогрессом выгоды на клиентов посредством снижения цен.
16.3. Проблемы соотношения между уровнем конкуренции и монополизации в экономике
Мировой опыт показывает, что производство в сложных высокотехнологичных отраслях, нацеленное даже на самый крупный национальный рынок, уже не эффективно - лишь продажи на мировом рынке могут обеспечить необходимые масштабы производства. Только крупномасштабное производство, обязательно подразумевающее соответствие международным масштабам, непрерывно расширяет те отрасли экономики, в которых оно является доминирующим.

Наиболее привычной на сегодняшний день тенденцией является специализация производства, превратившая крупные отрасли в набор все уменьшающихся в размерах рынков-ниш, а также быстрые перемены в технологии управления, что позволяет лучшему представителю каждой ниши распространить плоды своего успеха на всю страну и весь мир. Если раньше конкурентная борьба происходила между компаниями, у которых были приблизительно одинаковые технологии и производственные процессы, то теперь это конкуренция всех против всех.

На фоне этих тенденций можно сделать вывод, что большинство рынков не укладывается в рамки конкретной рыночной ситуации и занимает промежуточное положение. Конкуренция отнюдь не устраняется, а принимает новые формы. Рассматривая цену и объем производства как основные факторы конкуренции, мы отмечаем возросшее значение межотраслевой конкуренции, стратегии поведения фирм и ряда неценовых способов конкуренции.

Развитие экономических отношений дает нам право рассматривать несовершенную конкуренцию как особый случай монополии, а не наоборот. Новый уровень развития конкуренции характеризуется тем, что отсутствие конкурентов внутри страны не исключает их наличия за рубежом. Следовательно, открытость национальной экономики, ее интеграция в мировой рынок - важное условие для стимулирующего воздействия конкуренции на экономику страны. Сама логика конкурентной борьбы подталкивает монополии к тому, чтобы осваивать международные рынки.

Конкуренция толкает предприятия к тому, чтобы расширять и увеличивать объемы своего производства, захватывая все большую долю  рынка. Монополия предполагает крупные масштабы деятельности, порождая при этом проблемы координации. Одновременно конкуренция проявляется на различных уровнях и не дает предприятию возможности заполучить абсолютную монопольную власть. Экономические отношения характеризуются борьбой противоположных тенденций, монополизация обеспечивает высокотехнологичное производство, а конкуренция, безусловно, принимающая еще более острый характер, обеспечивает столкновение разнонаправленных интересов, а через это и поступательное развитие производительных сил. Монополисту приходится решать  ряд проблем, учитывая при этом, что каждая фирма имеет определенный срок жизни. Можно сделать вывод, что в целом ограничить конкуренцию удается лишь в краткосрочной перспективе.

16.4. Противоречия, порожденные монополизацией рынков

Отношение общества и государства к различным формам несовершенной конкуренции всегда двойственно вследствие противоречивой роли монополий.

Монополии ограничивают выпуск продукции и устанавливают более высокие цены в силу своего монопольного положения на рынке, что вызывает нерациональное распределение ресурсов и обусловливает усиление неравенства доходов, снижает жизненный уровень населения. Далеко не все фирмы используют в полной мере достижения научно-технического прогресса. И дело здесь в том, что вследствие существующих ограничений для вступления в отрасль монополии не имеют достаточных стимулов для повышения эффективности за счет научно-технического прогресса, так как отсутствует конкуренция.

Суммируя все вышесказанное, можно отметить, что распространение монополий снижает эффективность по трем следующим причинам:

а) объем производства, максимизирующий прибыль монополиста ниже, чем в условиях совершенной конкуренции, а цена выше. Это приводит к тому, что ресурсы общества используются не в полном объеме, и при этом часть продукции, необходимая обществу, не производится. Количество выпускаемой продукции не доходит до точки минимальных средних валовых издержек, тем самым производство осуществляется не с минимально возможными при данном уровне технологии издержками;

б) являясь единственным продавцом на рынке, монополист не стремится   к снижению производственных издержек. У него не существует стимула использовать наиболее прогрессивную технологию. Обновление производства, снижение издержек, гибкость не являются для него вопросами выживания в краткосрочный период;

в) огромные силы, которые монополисты тратят с целью защиты своего положения на рынке, оказывают сдерживающее воздействие на  экономическую эффективность. Мелким по размеру фирмам проникнуть сквозь эти барьеры практически невозможно.

С другой стороны, существуют весомые аргументы в пользу монополий. Продукция монополистических компаний отличается высоким качеством, что и позволило завоевать им господствующее положение на рынке. Монополизация приводит к повышению эффективности производства. Крупные масштабы производства позволяют снижать издержки и экономить ресурсы.
Монополист может тратить свои прибыли на исследования, чтобы защитить или упрочить свою монопольную власть. Занимаясь исследованиями, он обеспечивает выгоды как себе, так и обществу. И, наоборот, другие конкурентные фирмы не имеют сверхприбылей для инвестирования.

 Только крупная фирма на защищенном рынке обладает достаточными средствами для успешного проведения исследований и осуществления научных разработок. Так, нефтяной кризис в середине 70-х заставил корпорации скорректировать свою политику в области НИОКР и в короткие сроки перейти к использованию новых топливосберегающих технологий.
16.5. Формы конкуренции в условиях монополистического                                          производства
Монополизация производства не приводит к уничтожению конкурентной борьбы. В новых условиях конкуренция принимает новые формы.

Основными формами конкуренции в условиях господства монополий выступают: научно-техническое соперничество; промышленно-производственное соперничество; торговое соперничество. Рассмотрим подробнее.

1. Научно-техническое соперничество. Борьба за повышение конкурентоспособности фирмы проводится путём:

- разработки новых продуктов; внедрения современных технологических процессов;

- накопления и использования научно-технической информации; приобретения и использования патентов.

При научно - техническом соперничестве обычно используются две модели:

а) конкурентная модель - основывается на том, что конкурирующие фирмы используют наиболее эффективную производственную технику, новую технологию; прибыли от НТП - недолговечны, так как конкурирующие фирмы могут копировать любую техническую новинку, и прибыль от нововведений получают после внедрения новаций все конкурирующие фирмы, но затраты на технические исследования несут только разработчики;
б) монополистическая модель - основывается на том, что чистый монополист имеет возможность постоянно получать значительные прибыли за счёт нововведений. Он имеет большие финансовые ресурсы для НТП, чем конкурирующие фирмы, но стимулы разрабатывать новую технику или продукцию ослабевают в силу монополизации рынка. Монополисты, чтобы избежать потерь за счёт морального износа машин и оборудования, могут скрывать вновь созданные технику и продукцию.
2. Промышленно-производственное соперничество проявляется в виде наращивания производственных возможностей, освоения новых видов продукции и снижения издержек производства. В условиях совершенной конкуренции производственная эффективность достигается за счёт того, что свободный вход на рынок и выход фирмы с рынка заставляют фирмы работать при оптимальной норме выработки, когда удельные издержки производства являются минимальными. При этом цены на продукцию устанавливаются на низшем уровне и согласуются со средними валовыми издержками. В условиях чистой монополии фирма может уменьшить объём выпуска продукции, назначить более высокие цены, снизить за счёт этого расход ресурсов и максимизировать прибыли. Однако в условиях конкуренции положение осложняется за счёт издержек, которые могут увеличиваться или снижаться.

3. Торговое соперничество основано на стремлении обеспечить господство на рынке, сохранить лидерство в ценах, а также сохранить и расширить долю рынка при широком использовании конкуренции по условиям продаж, послепродажного обслуживания.

В анализе условий монополизации в отдельных сферах национальной экономики следует обратить внимание на естественные, административные и экономические монополии. 
Естественная монополия  возникает вследствие объективных причин, отражает ситуацию, когда спрос удовлетворяется одной или несколькими фирмами. В ее основе – особенности технологий производства и обслуживания потребителей. Здесь конкуренция нежелательна (энергообеспечение, связь). В этих отраслях существует ограниченное количество национальных предприятий и поэтому, естественно, они занимают монопольное положение на рынке.

Административная монополия возникает вследствие действий государственных органов. С одной стороны - это предоставление отдельным фирмам исключительного права на выполнение определенного рода деятельности. С другой стороны - это организационные структуры для государственных предприятий, когда они объединяются и подчиняются разным главкам, министерствам, ассоциациям. Здесь, как правило, группируются предприятия одной отрасли. Они выступают на рынке как один хозяйственный субъект, и между ними не существует конкуренции. Экономика бывшего Советского Союза принадлежала к наиболее монополизированным в мире. Доминирующей была именно административная монополия, прежде всего, монополия всесильных министерств и ведомств. Более того, существовала абсолютная монополия государства на организацию и управление экономикой, которая основывалась на господствующей государственной собственности на средства производства.

Экономическая монополия является наиболее распространенной. Ее появление обусловлено экономическими причинами, она развивается на основе закономерностей хозяйственного развития. Речь идет о предпринимателях, которые сумели завоевать монопольное положение на рынке. К нему ведут два пути. Первый заключается в успешном развитии предприятия, постоянном увеличении его масштабов путем концентрации капитала. Второй (более быстрый) основывается на процессах централизации капиталов, то есть на их добровольном объединении. Тем или иным путем предприятие достигает таких масштабов, когда начинает доминировать на рынке.
16.6. Диалектическое единство монополии и конкуренции
Монополия и конкуренция всегда находятся в диалектическом единстве. Конкуренция приводит к монополии. Возникает противоречие между конкуренцией и монополией. Целью появления монополии является ослабление, уничтожение конкуренции. Однако монополия не только не уничтожает конкуренцию, она ее усиливает, изменяет ее виды, ее формы проявления.

В условиях рынка появление монополий, господство монополий в производстве, в обращении способствует: 

во-первых, изменению характера конкурентной борьбы. Конкуренция становится монополистической;
во-вторых, конкуренция выходит на мировой рынок, приобретает интернациональный характер;
в-третьих, в условиях рыночной смешанной экономики появляются:

· конкуренция между монополиями,

· конкуренция внутри монополий,

· конкуренция между монополиями и предприятиями-аутсайдерами.
Таким образом, можно выделить следующие особенности несовершенной конкуренции:

1. Это конкуренция, которая возникает при условии существования                                                                                                                                                                                          монополистических образований, соревнующихся как между собой, так и с предпринимателями среднего и малого бизнеса. В ней тон задают продавцы и     покупатели, которые имеют определенную монопольную власть на рынке, имеют возможность манипулировать ценами.
2. Если совершенная конкуренция происходила прежде всего за      обеспечение сбыта продукции, то монополистическая имеет значительно больший диапазон целей. Здесь конкурентная борьба ведется за монополизацию рынков сбыта, источников сырья, результатов научно-технического прогресса, кредитных ресурсов, квалифицированной рабочей силы и т.д.

3. Конкуренция все больше перемещается из сферы обращения, где происходит реализация товаров, в сферу непосредственного производства, с     отраслей на межотраслевой, общехозяйственный уровень. Несовершенная конкуренция основывается прежде всего на нововведениях в средства    производства, технологию, которые снижают затраты на единицу товара. Инновации в руках монополистов становятся методом конкурентной борьбы.

4. Значительно расширяется арсенал способов такой борьбы. Рядом с ценовой конкуренцией, использовавшейся ранее, применяются и другие способы. Отличают три основные формы конкурентной борьбы: ценовая, неценовая и неэкономическая (нечестная). Ценовая конкуренция — это соревнование производителей путем уменьшения затрат производства, снижения цен на товары и услуги без существенного изменения их ассортимента или качества. Производители используют манипулирование ценами, теневые цены, маневрирование ценами на разных рынках. Неценовая конкуренция — это завоевание конкурентного преимущества за счет лучшего использования достижений научно-технического прогресса. Здесь применяется продажа товаров более высокого качества, предложение новых товаров для удовлетворения тех же потребностей, оказание большего объема услуг, увеличение сроков гарантийного обслуживания, лучшие условия выделения потребительского кредита, проведение рекламных кампаний и т.д. И, наконец, широко практикуются так называемые неэкономические методы конкурентной борьбы. Это подкупы служебных лиц для улаживания дел, технический шпионаж, переманивание на свою сторону лучших специалистов и др.
В современных условиях чистая монополия встречается очень редко, но в ряде отраслей действуют крупные производители, которые имеют высокую долю продаж на рынке отрасли. Крупные производители имеют преимущество, они имеют экономические возможности развивать научные исследования и внедрять достижения научно-технического прогресса. Крупное производство позволяет использовать эффект масштаба производства, повышать эффективность производства, повышать производительность труда, снижать издержки на единицу продукции.

Однако монопольная власть на рынке таит в себе и отрицательные последствия в экономике. В условиях совершенной конкуренции цена стремится к предельным издержкам: P =MC. В условиях функционирования монополии, как правило, цена выше предельных издержек: Р › МС, это позволяет сдерживать темпы внедрения научно-технического прогресса, способствует снижению эффективности использования экономических ресурсов. 
Отрицательное влияние монополий на условия функционирования общественного производства, на условия функционирования национальной экономики, на темпы НТП приводит к необходимости разработки антимонопольной политики государства, разработке антимонопольного законодательства.
Вопросы для самоконтроля

1.  В чем сущность конкуренции  в условиях рыночной экономики?

2.  Каковы экономические условия взаимодействия конкуренции и монополии?

3. Раскройте современные формы и методы конкурентной борьбы.

4.  Каковы формы конкурентной борьбы в условиях монополизации экономики?

5.  Каковы условия монополизации экономики?

6. Назовите причины появления монополий, причины возникновения монополистического поведения производителей.
7.  Сравните положительные и отрицательные последствия монополизации экономики.

8.  В чем Вы видите необходимость разработки антимонопольного законодательства?
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